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Аннотация: в статье представлен медиалингвистический подход к анализу трансформации языка 
современной новостной журналистики в условиях цифровизации. Анализируются особенности со-
держания и структуры текстов в российских медиа. Рассматриваются лексические и стилистиче-
ские изменения, использование визуальных элементов и их интеграция с текстом, используемых 
в новостных текстах под влиянием цифровых платформ. Особое внимание уделяется феноменам 
меметизации, визуализации, клиповой структуры и избегания формализации новостного дискурса. 
Статья затрагивает воздействие медиаканала на язык, учитывая специфику конкретного канала, 
влияющего на длину, структуру и стиль медиатекста. В статье анализируется взаимодействие 
в онлайн-медиа пользователей через мемы, комментарии, лайки, репосты и другие интерактивные 
элементы, влияющие на структуру и содержание новости. Проводится анализ конкретных примеров 
текстов из цифровых СМИ с позиций медиалингвистики.
Ключевые слова: медиалингвистика, новостная журналистика, цифровая среда, трансформация 
языка, меметизация, визуализация, медиатекст.

Abstract: the article presents a media-linguistic approach to the analysis of the transformation of the language 
of modern news journalism in the context of digitalization. The article analyzes the features of the content and 
structure of texts in Russian media. Lexical and stylistic changes, the use of visual elements and their integra-
tion with the text used in news texts under the influence of digital platforms are considered. Particular atten-
tion is paid to the phenomena of memetization, visualization, clip structure and avoidance of formalization of 
news discourse. The article touches upon the impact of the media channel on the language, taking into account 
the specifics of a particular channel affecting the length, structure and style of the media text. The article 
analyzes user interaction in online media through memes, comments, likes, reposts and other interactive ele-
ments that affect the structure and content of the news. An analysis of specific examples of texts from digital 
media is carried out from the standpoint of media linguistics.
Keywords: media linguistics, news journalism, digital environment, language transformation, memetization, 
visualization, media text.

Медиалингвистика как научная дисциплина позво-
ляет рассматривать язык медиа не только как средство 
передачи информации, но и как отражение социокуль-
турных, технологических и когнитивных изменений 
в обществе. Предметом медиалингвистики является 
изучение функционирования медиатекста, фиксиру-
емого и воспроизводимого в медиа. В основе медиа-
лингвистики лежит концепция медиатекста, которая 
выходит за пределы понимания текста как объеди-
ненной смысловой связью последовательности знако-
вых единиц, основными свойствами которой являются 
связность и целостность знаковой системы вербаль-
ного уровня, к семиотическому толкованию понятия 
«текст», которое подразумевает последовательность 
любых, а не только вербальных знаков [1, 144].

Новость ‒ это оперативное и актуальное для ау-
дитории сообщение, переданное по каналам СМИ 

о  новых фактах, событиях, явлениях, процессах 
окружающей нас природы и социальной действи-
тельности. Отбор новостей зависит от культуры 
и ментальности данного общества, вида системы 
журналистики, типа СМИ и приоритетных повесток 
дня в данном обществе и в данное время [2, 152].

Новостной текст в условиях цифровизации утра-
чивает прежние жанровые границы, приобретая чер-
ты мультимодальности, меметичности и стилисти-
ческой гибридности. Этот особенно заметно в новых 
СМИ [3]. Эффект: «новости-находят-меня» расширя-
ется и усиливается [4, 12].

Теоретическими основаниями медиалингвисти-
ческого анализа служит понимание, что медиалинг-
вистика изучает взаимодействие языка и медиа, ана-
лизируя тексты с учетом канала распространения, 
аудитории, визуального контекста. В рамках цифро-
вых медиа акцент смещается с линейного повество-
вания на визуально-семиотическую подачу, где текст 
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сосуществует с изображениями, видео, гиперссылка-
ми и эмодзи. Это обстоятельство влияет на структу-
ру текста, его синтаксис, лексический выбор и жан-
ровую природу. Тексты становятся фрагментарными, 
ориентированными на моментальное восприятие, 
а не на аналитическое чтение.

Механизмы трансформации языка современной 
журналистики становятся актуальным предметом 
исследований [5, 5]. В условиях цифровизации мож-
но систематизировать по нескольким ключевым на-
правлениям: технологическим, коммуникативным, 
когнитивным и социокультурным. К технологиче-
ским механизмам относятся цифровые платформы 
и алгоритмы. Язык журналистики трансформиру-
ется под воздействием алгоритмов выдачи контен-
та, например ленты новостей в соцсетях. Они по-
ощряют «кликабельность», что ведет к упрощению, 
эмоционализации и кликбейтности заголовков. Для 
технологического механизма характерна мультиме-
дийность и гипертекст. В цифровых текстах язык 
взаимодействует с визуальными и аудиальными 
средствами (изображения, видео, аудио). Это изме-
няет саму структуру высказывания, где фразы ста-
новятся короче, а контекст может смещаться в гра-
фику. Скорость производства и публикации также 
является технологической характеристикой транс-
формации. Требования к оперативности получения 
и информации ведут к снижению качества редактор-
ской обработки, стимулируя использование шабло-
нов, клише и сленга, ориентированного на быстрое 
восприятие. Коммуникативные механизмы реализу-
ются посредством интерактивности. Исследователи 
говорят о наступлении цифровой эры интерактив-
ных технологий [6, 149]. Обратная связь с аудитори-
ей в реальном времени порождает адаптацию языка 
под стиль общения пользователей. В общение начи-
нают использоваться эмодзи, риторические вопро-
сы, жаргон. Упрощается традиционная модель ком-
муникации. Цифровые медиа размывают границы 
между автором и потребителем, где журналист и чи-
татель могут быть одним и тем же лицом, например, 
в блогах или телеграм-каналах. Это влияет на сти-
листику языка, который уменьшает уровень офици-
альности [7, 41‑43]. Когнитивные механизмы харак-
теризуются клиповостью мышления. Происходит 
доминирование фрагментарного, несвязного вос-
приятия информации, формируя требования к тек-
стам быть краткими, сопровождаться визуализаци-
ей, быть яркими смысловыми маркерами, умаляя 
использование сложных логических конструкций. 
Когнитивный механизм трансформации характе-
ризуется меметичностью. Наблюдается активное 
использование узнаваемых культурных кодов (ме-
мов, шаблонных фраз), что выгодно экономит ког-
нитивные усилия читателя, делая сообщения более 
«заразительными» [8, 543‑544]. Социокультурные 
механизмы демонстрируют неофициальность и пер-

сонализацию. Современные пользователи предпо-
читают так называемый человеческий стиль подачи 
информации, что ведет к отказу от канцеляризмов 
и официальной риторики. Возрастает роль иронии, 
разговорной интонации, «своего» голоса. Для социо-
культурного механизма трансформации языка жур-
налиста характерна гибридизация жанров. Тексты 
совмещают информирование, развлечение и мне-
ния. Журналистский язык обогащается элементами 
блогосферы, маркетинга, юмора и даже геймерской 
культуры [9, 11].

Для основных языковых трендов цифровой но-
востной журналистики свойственны лексические 
и стилистические трансформации, где возрастает 
«спрос» на заимствования, сленг, клише, эмоциональ-
ные маркеры. Часто встречаются выражения: «вышел 
в паблик», «разорвал инфополе», «минус доверие». 
Пример: «Картофельный антирекорд: почему в Рос-
сии взлетели цены на продукт первой необходимо-
сти» — заголовок на «Дзен» [10]. Такая лексика рас-
считана на быстрое вовлечение и эмоциональный 
отклик. Синтаксис краткий, с элементами разговор-
ного стиля и экспрессивности. При этом часто исполь-
зуются перечисления, неполные предложения и рито-
рические вопросы. Меметизация — один из ключевых 
трендов цифровой журналистики. Мемы становятся 
частью новостной подачи, усиливают влияние и во-
влекают читателя. Например, телеграм-канал «Не-
Малахов» оформляет новости как мем-сообщения 
с гифками и ироничными заголовками. Визуализа-
ция выражается в активном использовании эмодзи, 
инфографики и форматирования текста [11]. Это пре-
вращает новость в мультимодальный медиатекст, на-
пример в статье «Экология больших городов в эпоху 
глобального потепления» [12]. Новостной дискурс 
в цифровой среде теряет устойчивые рамки. Он ста-
новится гибридом новостного, блогового, рекламного 
и игрового стилей (к примеру, Rutube-новости сопро-
вождаются кликбейт-заголовками, голосовыми эф-
фектами и юмористической подачей). Функции ин-
формирования и развлечения смешиваются, а язык 
подстраивается под формат платформы. В процессе 
медиалингвистического анализа это положение тре-
бует от исследователя учета платформенной спец-
ифики [13].

Следует обратить внимание на то, что появле-
ние символической модели языка в цифровой ком-
муникации не тормозит, а способствует развитию 
и выживанию журналистских новостных проектов 
виртуального комьюнити, не ограниченных терри-
ториями и локальными характеристиками его участ-
ников [14, 411].

Медиаплатформы, такие как Telegram, «ВКонтак-
те», «Дзен», Rutube задают формат подачи: минимум 
текста, максимум эмоций и визуальности. Конкурен-
ция за внимание между источниками стимулирует 
использование приемов развлечения даже в инфор-
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мационных жанрах. Происходит сдвиг к эмоциональ-
но насыщенным, визуально подкрепленным, фраг-
ментарным текстам.

Новости становятся насыщенными оценочными, 
экспрессивными и разговорным элементами, благо-
даря использованию метафор, гипербол, сленга, не-
ологизмов. В отличие от традиционной новостной 
журналистики, ориентированной на факт и нейтра-
литет, цифровые тексты стремятся вызвать быструю 
эмоциональную реакцию — страх, возмущение, ра-
дость, смех. В тексты включаются элементы лично-
го мнения или оценочного комментария, особенно 
в заголовках и подписях к визуальным материалам. 
Противопоставление в известной формуле «Белле-
трист ставит диагноз, а публицист выписывает ре-
цепт», благодаря принципиальному совпадению 
производителя речи и ее субъекта в новостном ме-
диатексте, нивелируется [15, 157]. Автор новостного 
медиатекста здесь предстает как четко осознающий 
и активный субъект, совмещающий две социальные 
и функциональные роли. Такая модель соответству-
ет современной тенденции возрастания авторского 
стиля подачи новостей, где СМИ выступают не толь-
ко как источники информации, но и как аналитиче-
ская и идеологическая инстанция.

Журналистский новостной текст все чаще со-
провождается визуальными элементами, упроща-
ющими и ускоряющими восприятие. Визуальные 
средства становятся неотъемлемой частью смыс-
лового поля новых СМИ, без них сообщение уже мо-
жет быть неполным или двусмысленным. Эмодзи 
используются для передачи интонации, иронии, от-
ношения журналиста или редакции. Это сближает 
медиатекст с языком цифровых коммуникаций (ча-
тов, мессенджеров). Это меняет не только формы 
подачи, но и лингвистическую природу новостного 
дискурса. Медиалингвистический анализ позволя-
ет выявить, что трансформация языка новостной 
журналистики в цифровой среде носит системный 
характер. Внимание пользователя в цифровой сре-
де рассеивается, чтобы зацепить его, текст должен 
обладать характеристиками максимально быстро-
го, яркого и «цепляющего». Трансформации языка 
современной новостной журналистики в услови-
ях цифровизации медийного пространства требует 
новых научных подходов и пересмотра стандартов 
журналистики.
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