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Аннотация: исследование посвящено изучению трансформации деловой прессы в Ростове-на-Дону 
под влиянием новых медиаформатов и цифровых технологий в период 2000‑2024 гг. Описана история 
газеты «Город N», «Консультант по-ростовски», «Деловая газета. Юг», «Ведомости Юг», «Коммер-
сант. Ю России», а также журналов «Эксперт Юг», «РБК Юг и Северный Кавказ», «Реальный бизнес», 
«Кто главный», «Ростовский Бизнес журнал», «Деловой квартал». Также в системе деловой прессы 
2000‑2024 гг. присутствуют корпоративные и отраслевые издания. Отмечено, что издания, кото-
рые смогли адаптироваться к сложным экономическим условиям на медиарынке, трансформиро-
вали свой контент под разные медиаплощадки, продолжают эффективно функционировать 
в Роствове-на-Дону.
Ключевые слова: деловой журнал, медиапространство, бизнес, целевая аудитория, региональные 
СМИ, деловая журналистика.

Abstract: the research is devoted to the study of the transformation of the business press in Rostov-on-Don 
under the influence of new media formats and digital technologies in the period 2000‑2024. The article describes 
the history of the newspaper “Gorod N”, “Consultant in Rostov”, “Business newspaper. South”, “Vedomosti Yug”, 
“Kommersant. In Russia”, as well as the magazines “Expert South”, “RBC South and North Caucasus”, “Real 
Business”, “Who’s in charge”, “Rostov Business Magazine”, “Business Quarter”. Corporate and industry 
publications are also present in the business press system of 2000‑2024. It was noted that the publications that 
were able to adapt to the difficult economic conditions in the media market, transformed their content for 
different media platforms, and continue to function effectively in Rostov-on-Don.
Keywords: business magazine, media space, business, target audience, regional media, business journalism.

Введение. Актуальность темы исследования 
определяется развитием новых медиаформатов 
и цифровых технологий в работе традиционных 
СМИ. Исследование способствует выявлению того, 
как эти трансформации отражаются на развитии де-
ловой прессы города Ростова-на-Дону.

С точки зрения исследования социальных изме-
нений, происходящих в Ростовской области, деловые 
издания способствуют формированию обществен-
ного мнения, являются инструментом воздействия, 
и аксиологической основой развития общества [1, 70].

Цель работы — провести анализ развития де-
ловой прессы Ростова-на-Дону в период с 2000 г. 
по 2024 г.

В данной научной статье были использованы 
такие методы, как исторический, который позволил 
изучить исторический опыт деловых СМИ в Ростова-
на-Дону; анализ статистических данных позволил 
проанализировать данные о тиражах изданий, сви-
детельствующие о популярности отдельных жур-
налов и  газет в  определенный период времени; 
хронологический, позволивший последовательно 
описать историю деловых изданий. Таким образом, 
комплексное применение указанных методов и под-
ходов позволило объективно и всесторонне рассмо-

треть вопросы деловых изданий и журналов в ис-
следуемый период.

На сегодняшний день существует достаточно 
исследований, посвященных вопросам отечествен-
ной деловой журналистики, аудитории деловых ме-
диа, особенностей восприятия текстов деловых СМИ 
и жанровой специфики данных изданий.

Например, как считает А. А. Градюшко, функции 
деловой журналистики шире простого отображения 
и донесения до аудитории текущих экономических 
процессов. В ее функции так же входит обеспечение 
функционирования информационной инфраструкту-
ры. Она обеспечивает потребности предпринимате-
лей и создает для них целостную картину делового 
мира, пропагандирует идеи и принципы рыночной 
экономики, распространяет законодательную и нор-
мативную информацию. Так же она может создавать 
положительный или отрицательный имидж бизнеса 
в целом или какого‑либо конкретного бизнесмена 
в частности, рассматривать деятельность предпри-
ятий и их влияние на регионы и рынки, рассказы-
вать о внедрении новых технологий в различных 
сферы промышленности. Широко информировать 
читателей о мире бизнеса [2, 44].

Несмотря на достаточное количество работ, по-
священных вопросам деловой прессы, региональные 
деловые издания не так часто попадают в исследо-
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вательское поле зрения. Так, Л. Г. Александров в од-
ном из своих исследований, анализируя динамику 
развития деловой прессы в Челябинской области, 
отмечал, что общей тенденцией на рынке регио-
нальной деловой прессы в последнее десятилетие 
стало сокращение общего количества рекламода-
телей в ведущих отраслях [3, 53].

Методика исследования. На сегодняшний день 
в регионах продолжают развиваться деловые СМИ. 
Этому способствует экономическая жизнь регионов, 
государственная поддержка бизнеса. Региональные 
деловые СМИ выступают в качестве одного из сек-
торов региональной инфраструктуры.

Деловая пресса информирует бизнес региона обо 
всех тенденциях развития экономики края и России 
в целом, о передовых технологиях и инновационных 
проектах, бизнес-миссиях зарубежных инвесторов, 
а также отечественных и международных выставках 
продукции и услуг. Одним из изданий освещающих 
данную повестку является деловая газета «Город N».

Первый номер делового еженедельника «Город 
N» вышел 25 сентября 1992 г. В 1994 г. газета заняла 
второе место в конкурсе «Экономическое возрожде-
ние России», проводимом Торгово-промышленной 
палатой России и  Союзом журналистов России. 
Первым был признан «Коммерсантъ». В 1996 году 
«Город N» стал вторым во всероссийском конкур-
се «Экология России» за цикл статей «Экономика 
и экология» [4, 45].

На сегодняшний день «Город N» является ве-
дущим деловым изданием столицы Южного феде-
рального округа — Ростова-на-Дону. Помимо ежене-
дельных новостей и обзоров о ростовском бизнесе, 
«Город N» готовит специализированные выпуски — 
разделы, посвященные отдельным отраслям дело-
вой жизни: финансам (банки, страхование, кредиты, 
лизинг и т. п.); строительной тематике (строитель-
ство и ЖКХ), деловой и жилой недвижимости, логи-
стике, медицине и здоровью, туризму и др.

Особой популярностью у читателей пользуются 
постоянные рубрики газеты: «Главная тема», в ко-
торой поднимается острый и актуальный вопрос 
из жизни Ростова-на-Дону; и «Герой номера», в ко-
тором предприниматели и менеджеры ведущих ком-
паний Ростовской области делятся своим опытом 
с аудиторией издания.

Независимость, объективность и  актуаль-
ность — это основные ценности, которые лежат 
в основе любого материала для бизнес-аудитории 
«Города N». А аудитория за многолетнюю историю 
сложилась из местной бизнес-элиты, представите-
лей малого и среднего бизнеса, управленцев раз-
личного ранга в коммерческих компаниях и в орга-
нах власти [4, 46].

В  2002  г. вышел первый номер газеты «Кон-
сультант по-ростовски»  — информационно-
аналитическое издание, выпускаемое при поддерж-

ке УФНС России по Ростовской области и районных 
ИФНС Ростова-на-Дону. Издание являлось ежеме-
сячным. Учредителем и издателем деловой газеты 
выступало ООО «Компьютер Инжиниринг». Главный 
редактор — С. Н. Демченко. Тираж газеты — 6000 
экземпляров. Выходило издание на 48 страницах 
в формате A4. Распространялось издание бесплат-
но по курьерской доставке.

В газете «Консультант по-ростовски» публикова-
лись материалы на темы бизнеса, финансов и эконо-
мики, давалась эксклюзивная информация о главных 
событиях, наиболее важных персонах и компани-
ях города, велись консультации по эффективному 
управлению фирмой, налогообложению, правовым 
вопросам.

Целевая аудитория газеты — руководители ор-
ганизаций, бухгалтера, юристы, аудиторы предпри-
ятий всех форм собственности.

Главная рубрика газеты «УФНС России по Ростов-
ской области». Здесь публиковали отчеты о деятель-
ности налоговых служб Ростовской области, новости, 
новые законы в области налогового права и все, что 
связано с УФНС России по Ростовской области. На-
пример, в мартовском номере газеты за 2017 г. был 
опубликован аналитический отчет «Итоги работы 
налоговых органов Ростовской области за 2017 год». 
Иногда, данная рубрика могла занимать весь номер 
газеты (февральский выпуск газеты 2017 г.).

Следующая рубрика издания «Наше интервью». 
Редакция «Консультант по-ростовски» проводила 
интервью с руководителями различных структур, 
например, с управляющим Отделением Пенсион-
ного фонда России по Ростовской области Евгени-
ем Петровым или с исполнительным директором 
ООО «Премьер-Аудит» Викторией Костровой.

В рубрике «Семинары» журналисты рассказы-
вали о предстоящих профессиональных встречах 
для работников налоговых служб. «Юрист консуль-
тирует» — рубрика, в которой профессиональный 
юрист давал разъяснения в законодательстве на-
логового права РФ.

Раздел «Крупным планом» рассказывал о людях, 
чья деятельность напрямую связана с «Консультант 
плюс».

На последних полосах издания были размещены 
объявления о наборах групп для семинаров компа-
нии ООО «Компьютер Инжиниринг».

В целом, на наш взгляд, издание «Консультант 
по-ростовски» по верстке и наполнению напомина-
ло корпоративный журнал УФНС России по Ростов-
ской области. Первая полоса, как правило, содержа-
ла иллюстрацию на весь формат и анонс ключевых 
материалов номера — эта тенденция присуща жур-
нальной периодике.

В 2018 г. вышел последний номер издания.
Вскоре после выхода в свет «Консультант по-

ростовски» появляется еще одно деловое издание — 
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журнал «Реальный бизнес». Первые номера издания 
выходили тиражом 7 тыс. экземпляров. Материалы 
в журнале были посвящены вопросам предприни-
мательства, управления бизнесом и развития ком-
паний. Издание ориентировано на владельцев ма-
лого и среднего бизнеса, топ-менеджеров, а также 
тех, кто планирует начать собственное дело. Основ-
ная цель — предоставить читателям практические 
советы, кейсы успешных компаний, аналитические 
материалы и интервью с ведущими предпринима-
телями страны.

Журнал «Реальный бизнес» выходил ежемесячно 
и был доступен как в печатной версии, так и в элек-
тронном формате. Также у издания был веб-сайт, где 
публиковались актуальные на тот момент новости 
и аналитика.

11 февраля 2016 г. редакция журнала в социаль-
ных сетях сообщила о закрытии проекта.

Практическое обсуждение аспектов бизнеса при-
сутствовало в издании «Ростовский Бизнес жур-
нал», который выходил ежемесячно на территории 
Ростова-на-Дону в период с 2004 г. по 2009 г. Первые 
выпуски журнала печатались тиражом 7000 экзем-
пляров.

Издание освещало экономические новости, 
бизнес-события и аналитические материалы, каса-
ющиеся Ростовской области и Южного федерального 
округа России. Журнал был ориентирован на пред-
принимателей, руководителей компаний, а также 
всех тех, кто интересуется деловой жизнью региона. 
Среди главных тем материалов можно было встре-
тить: развитие бизнеса в регионе, инвестицион-
ные проекты, экономическую политику, интервью 
с успешными предпринимателями, новые техноло-
ги и инноваций.

Спустя год после закрытия «Ростовского Бизнес 
журнала» в сети Интернет появилась информация 
о возобновлении проекта. Однако аудитория так 
и не увидела нового номера.

В мае 2007 г. начинает печататься издание «Де-
ловая газета. Юг», которое стало одним из ведущих 
региональных изданий, освещающих экономиче-
ские и бизнес-события юга России. Газета быстро 
завоевала популярность среди предпринимате-
лей, инвесторов и представителей власти реги-
она. Основные темы публикаций включают ана-
лиз экономических тенденций, обзоры рынков, 
интервью с успешными бизнесменами, а также 
новости о развитии инфраструктуры и инвести-
ционных проектах. Отличительной особенностью 
издания является глубокая аналитика и качество 
материалов.

На сегодняшний день главным редактором «Де-
ловая газета. Юг» является Оксана Стрелкова. Из-
дание выходит один раз в две недели в Ростовской 
области и Краснодарском крае. Сайт издания обнов-
ляется ежедневно.

Стоит отметить, что сам проект существует 
с 2007 г., а выпуски для Ростовской области впер-
вые были напечатаны в октябре 2023 г.

Для некоторых региональных изданий решение 
активизироваться и продвигать контент в интерне-
те стало залогом выживания в периоды экономиче-
ских кризисов.

Примером успешного преодоления кризиса 
на медиарынке стал сетевой журнал «Деловой квар-
тал». Он является настоящей площадкой для комму-
никаций в бизнес-среде. «Деловой квартал» открыл 
новые проекты: бизнес-завтраки, бизнес-премии, 
бизнес-поединки; все мероприятия освещались 
на страницах издания и на собственном сайте, что 
обязательно привлекало бизнес-сообщество и уве-
личивало количество пользователей на интернет-
странице журнала.

«Деловой квартал» — российское региональное 
периодическое издание екатеринбургского изда-
тельства «Абак-пресс», освещающее вопросы бизне-
са и политики. Основано в 1994 году [5, 125].

«Деловой квартал» выходил в Екатеринбурге (ти-
ражом 5 000 экз.), Челябинске (тиражом 4 005 экз.), 
Нижнем Новгороде (тиражом 4 010 экз.), Краснояр-
ске (тиражом 3000 экз.). Все издания сети объединя-
ла общая редакционная и маркетинговая политика, 
общая бизнес-модель, общие стандарты содержания 
и схожая читательская аудитория [5, 126].

Интернет-портал «Деловой квартал» представ-
ляет собой кросплатформенное медиа о бизнесе 
и для бизнеса. Данные онлайн-редакции передают 
новости бизнеса в таких городах как: Екатеринбург, 
Казань, Красноярск, Нижний Новгород, Новосибирск, 
Ростов-на-Дону.

Для ответа на вопрос, какой была целевая ауди-
тория «Делового квартала» на первом этапе его су-
ществования, обратимся к его материалам. Их ана-
лиз показывает, что, безусловно, читателем деловой 
части журнала является сообщество бизнесменов, 
принимающих решения по развитию бизнеса на по-
стоянной основе. Также в издании были материалы, 
которыми могут заинтересоваться не только бизнес-
мены, но любые читатели, независимо от професси-
ональной принадлежности.

Миссия журнала — предоставлять аудитории 
полезную информацию для развития бизнеса, спо-
собствующую успеху местных предпринимателей, 
защищая их интересы и ценности.

«Деловой квартал» выходил в Ростове-на-Дону 
с июня 2005 г. один раз в две недели. В декабре 
2014 г. тираж составлял 8 тыс. экземпляров в ме-
сяц, а доля рекламодателей по ключевым рынкам 
Ростова-на-Дону, по собственным данным компа-
нии, составляла 31%. Целевой аудиторией журнала 
являлись собственники и топ-менеджеры крупного 
и среднего бизнеса, собственники мелкого бизнеса, 
руководители подразделений, госслужащие.
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Однако в 2015 г. было принято решение не выпу-
скать печатную версию издания. Но все же в 2018 г. 
вышли июньский и декабрьский номера в печат-
ной версии.

Сегодня в  интернете продолжает работать 
портал ROSTOV.DK.RU. Посещаемость составляет 
179 тыс. уникальных пользователей в месяц (соб-
ственные данные компании).

В 2005 г. в Ростове-на-Дону начинает выходить 
еще один деловой журнал — «PRO Бизнес Дон», кото-
рый не ограничивался цифрами и фактами, а давал 
читателям объемную и достоверную информацию, 
представляя тренды, аналитику, прогнозы, рейтин-
ги, описывая состояние отраслей производства, пу-
бликуя интервью с ключевыми фигурами бизне-
са. Рубрики журнала «PRO Бизнес Дон»: «Новости», 
«Финансы», «Менеджмент», «Технологии», «Власть», 
«Общество», «События».

Издание «PRO Бизнес Дон» широкой тематики, 
предназначенное для современного городского жи-
теля, который: живет в регионах России; имеет доход 
выше среднего и высокий; является активным по-
требителем качественных товаров и услуг; с интере-
сом следит за новой потребительской информацией.

Отметим, что периодически на 32‑33 полосе жур-
нала публиковались изменения в законодательстве, 
связанные с экономикой. Например, в № 16 (2018 г.) 
материал посвящен новой статье НК РФ. Материал 
написан привлеченным экспертом — Н. Н. Гнедых 
(адвокат юридической компании «Интеллект»).

В 2016 г. по неизвестным причинам издание пре-
кратило свое существование.

В октябре 2006 г. в Ростве-на-Дону начинает 
издаваться журнал «Кто главный», который стал 
ежемесячным изданием о главных темах и людях 
Ростова-на-Дону. Тираж первого номера — 11000 
экземпляров. Журнал не имел постоянного количе-
ства полос, их могло быть от 110 и выше. Первый но-
мер журнала «Кто главный» вышел в октябре 2005 г.

В журнале присутствовала рубрика «Интервью 
«Главного», в которой были опубликованы интер-
вью с героем номера, это мог быть как политик, биз-
несмен, так и художник, музыкант, актер. Например, 
интервью с Джонни Деппом (№ 89), Елизаветой Бо-
ярской (№ 85), Джейми Фоксом (№ 97).

Рубрика «Культ личности» рассказывала о зна-
менитых людях, чья жизнь была связана с Ростовом-
на-Дону. Например, об  Александре Печерском 
(№ 92) или о Зиновии Высоковском (№ 88).

В рубрике «Имя улицы» редакция издания «Кто 
главный» описывала улицы города, рассказыва-
ла об истории происхождения названия, а также 
о парках, скверах, ботанических садах и т. д. Напри-
мер, на страницы журналы попал Левый берег Дона 
(№ 85), Ботанический сад (№ 91).

Читательская аудитория издания насчитывала 
около 21 000 человек за один номер. Количество чи-

тателей журнала за полгода составляло 34 000 чело-
век (по данным Mediascope на 2018 г.) [6].

Журнал распространялся по курьерской достав-
ке руководителям крупных предприятий и предста-
вителям законодательной и исполнительной власти 
Ростовской области и Ростова-на-Дону. Также изда-
ние можно было найти на информационных стойках 
в бизнес-центрах, фитнес-центрах, автосалонах, в не-
которых ресторанах и салонах красоты.

В августе 2020 г. вышел последний печатный но-
мер журнала «Кто главный». На сегодняшний день 
проект существует в качестве информационного 
и новостного портала в Ростове-на-Дону. Однако де-
ловым изданием данное медиа назвать сложно, так 
как там практически нет материалов, посвященных 
экономической ситуации региона и города.

В борьбе за выживание многие региональные 
журналы, опираясь на доверие читателей, сумели 
понять новые запросы, продиктованные современ-
ным социальным, экономическим и политическим 
условиям. Редакции многих СМИ нашли учредите-
лей, заручились поддержкой спонсоров, нашли ре-
кламодателей. Среди таких изданий хотелось бы 
отметить журнал «Эксперт Юг», который начал вы-
ходить на юге России в 2007 году. В первый год из-
дания тираж журнала составлял 8 000 экземпляров.

Специализация делового издания «Эксперт 
Юг» — «региональная аналитика, изучение точек 
экономического роста и конкурентных преимуществ 
отдельных территорий Юга России» [7].

Редакция бизнес-издания позиционировала жур-
нал как «самое влиятельное деловое аналитическое 
издание Юга России» [7]. Основная цель «Эксперт 
Юг» — содействие региональным компаниям, раз-
витие ориентационной помощи в мире экономики 
и бизнеса [8, 237].

Целевая аудитория — топ-менеджеры крупного 
и среднего бизнеса, представители администраций 
и Правительства, руководители предприятий, ме-
неджеры среднего звена.

Отметим, что, например, в 2014 г. журнал выходил 
каждые две недели, на сегодняшний день «Эксперт 
Юг» выходит ежемесячно. Также у издания нет посто-
янного объема, средний объем журнала — 30 полос. 
Распространяется журнал по подписке и в розницу.

Регулярно редакция журнала проводит мастер-
классы, медиапроекты, конференции и круглые сто-
лы. Также каждый год редакция журнала «Эксперт 
Юг» проводит региональный конкурс в области пе-
чатных СМИ «Искра Юга», который известен пред-
ставителям медиа всей страны.

У журнала есть свой аналитический центр, ко-
торый регулярно проводит аналитические иссле-
дования для журнала, составляет рейтинги и дела-
ет прогнозы.

Редакция издания «Эксперт Юг» выпускает спе-
циальные номера. Например, в феврале 2017 году 
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специальный выпуск «Сделано на Юге: крупнейшие 
производители региона», в марте — «Эффективное 
село для юга России», в апреле — «Новая городская 
среда МСБ Юга как драйвер экономики», в мае — 
«Самые динамичные компании: опыт юга России», 
в июне «Эффективное село для юга России» и т. д. 
В 2024 г. редакция реализовала лишь один специаль-
ный проект «Молодые журналисты для молодых ли-
деров». А также редакция регулярно проводит рей-
тинги. Например, в феврале «Рейтинг крупнейших 
производителей юга России», в апреле — «Рейтинг 
самых динамичных компаний юга России», в сентя-
бре — «Рейтинг 50 крупнейших реальных инвестпро-
ектов ЮФО», в октябре — «Рейтинг 100 крупнейших 
компаний Северного Кавказа» и т. д.

Постоянными рубриками являются «Глав-
ная тема» — редакционная аналитическая статья 
на главную тему номера, «Экономика», «События», 
«Технологии», «Страна» и др.

Архив журнала «Эксперт Юг» в.pdf в свободном 
доступе размещен на портале https://expertsouth.ru. 
Сайт издания функционирует с 2017 г.

В мае 2022 г. на юге и Северном Кавказе появля-
ется еще одно деловое издание «РБК юг и Северный 
Кавказ». В первом номере журнала главный редак-
тор Ирина Силантьева подчеркнула важность осве-
щения вопросов регионального бизнеса.

Обратим внимание на то, что издание выходит 
в виде ежемесячного журнала, содержащего глубо-
кие аналитические статьи, интервью и обзоры. Ар-
хив журнала размещен на сайте «Деловая газета. 
Юг», так как оба издания входят в медиагруппу «Со-
юзники». «РБК Юг и Северный Кавказ» регулярно 
организовывает специальные проекты, различные 
мероприятия, круглые столы и конференции, посвя-
щенные актуальным темам региональной экономи-
ки и общественной жизни.

Также на территории Ростовской области выхо-
дят приложения к федеральным газетам «Ведомо-
сти Юг» и «Коммерсант Юг России».

Так, газета «Коммерсантъ. Юг России» пред-
ставляет собой 16 полос оперативной, объектив-
ной, качественной информации о событиях, бизнесе, 
культуре и спорте. «Коммерсантъ» — это самое влия-
тельное деловое издание в России. Также к ежеднев-
ной газете «Коммерсантъ» прилагаются цветные 
тематические приложения: Quality, «Авто», «Нефть 
и газ», «Бизнес», «Компании». Рубрики деловой га-
зеты «Коммерсантъ. Юг России»: «Новости», «По-
литика», «Деловые новости», «Культура», «Спорт», 
«Первые лица», «Сведения о банкротствах», «Миро-
вая практика».

Таким образом, деловые издания «Город N», 
«Деловая газета. Юг», «РБК Юг и Северный Кавказ» 
и «Эксперт Юг» обладают очевидными конкурент-
ными преимуществами: включают в себя сайт, при-
ложения и специальные проекты, расширяя тем са-

мым свою аудиторию. Такого рода преимущества 
позволяют им оставаться конкурентоспособным 
даже в  условиях высокой насыщенности рынка. 
А формирование сообщений в соответствии с инте-
ресами целевой аудитории и ценностями издатель-
ства является основой для создания приверженно-
сти бренду.

На территории области издаются также отрасле-
вые газеты «Речник Дона» — газета Волго-Донского 
пароходства, выходящая более 75 лет, «Звезда» — га-
зета Северо-Кавказской железной дороги, выходит 
более 70 лет, а также газета Северо-Кавказского во-
енного округа — «Военный вестник Юга России», 
которой исполнилось 90 лет.

Отдельное внимание хочется уделить отрасле-
вому изданию «Вестник экономики Евразийского 
союза», которое выпускает международный изда-
тельский дом «Евромедиа» с 2006 года. Журнал по-
священ вопросам экономического развития стран-
членов Евразийского экономического союза (ЕАЭС). 
Основная цель журнала — освещение актуальных 
экономических процессов, происходящих внутри 
Союза, анализ их влияния на экономику отдельных 
государств и предложения по улучшению интегра-
ционных процессов. Журнал выпускается один раз 
в год как в печатном виде, так и в электронном фор-
мате. Он рассчитан на экономистов, ученых, препода-
вателей вузов, государственных служащих, предста-
вителей бизнеса и всех заинтересованных в вопросах 
евразийской интеграции.

На наш взгляд, «Вестник экономики Евразий-
ского союза» играет важную роль в формировании 
диалога вокруг вопросов экономического сотрудни-
чества и развития в рамках ЕАЭС.

Большой сегмент рынка печатных СМИ обла-
сти составляют корпоративные газеты. Старейшие 
из них — «Ростсельмашевец», «НЭВЗ — Вперед», «Ка-
дры индустрии», «Вестник Водоканала», вузовские, 
газеты предприятий и организаций, например, «Ре-
зонанс Ростов» — газета телефонной сети и др. [9, 
508].

С развитием Интернета и цифровых технологий, 
региональные СМИ, в том числе деловые, получают 
новые инструменты для распространения инфор-
мации. Это открывает большие возможности для 
продвижения их контента. Новые медиаплатфор-
мы позволяют региональным СМИ осваивать аудио 
и видео форматы, поддерживать активную комму-
никацию с читателями и зрителями через социаль-
ные сети и мессенджеры, а также предлагать инте-
рактивные форматы подачи информации.

Результаты. Итак, в  Ростове-на-Дону 
в 2000‑2024 гг. постоянно развивалась деловая прес-
са. Среди качественных деловых универсальных из-
даний можно выделить газету «Город N», в которой 
наряду с экономической информацией можно встре-
тить материалы о политике, социальных пробле-
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мах и культуре. Также деловыми универсальными 
изданиями позиционирует себя журнал «Эксперт 
юг», «РБК юг и Северный Кавказ», «Деловая газета. 
Юг». Стремятся к типу универсальной деловой га-
зеты «Ведомости Юг» и «Коммерсант Юг России». 
К профессиональным деловым изданиям относится 
журнал «Консультант по-ростовски», выходивший 
в Ростове-на-Дону в 2002 г. Журнал «Вестник эко-
номики Евразийского союза» издательского дома 
«Евромедиа» можно отнести к подвиду деловых из-
даний — отраслевому. Деловым изданием называл 
себя журнал «Кто главный», хотя он скорее был уни-
версальным общественно-политическим СМИ.
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