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Аннотация: в статье рассматривается один из актуальных способов сохранения телевидением 
детской аудитории — создание конвергентного контента путем одновременного или отложенного 
распространения его в интернете и на эфирном телеканале с адаптацией под разные среды. При‑
мером такого опыта может служить проект «Всё по‑взрослому» телеканала «Общественное теле‑
видение России».
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Abstract: the article discusses one of the current ways of preserving the children’s audience on television — the 
creation of convergent content through simultaneous or delayed distribution on the Internet and on a broadcast 
TV channel with adaptation to different environments. An example of such experience is the project « Everything 
in an adult» of the Public Television of Russia.
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Введение. Устойчивая тенденция к снижению времени, проводимого детьми и подростками за про-смотром телевизора, существующая в 2020–2024 гг. [1], отказ от данной модели потребления контента в пользу интернет-площадок [2] становятся новым вызовом для телевидения. Что касается возрастной группы 6–18 лет, исследователи отмечают: интернет стал привычным и предпочтительным способом по-лучения информации благодаря своей индивидуа-лизированности и доступности в любое время [3]. Прогнозные исследования указывают на дальнейшее усиление тенденции перехода к онлайн-платформам [4]. Таким образом, чтобы оставаться актуальным и конкурентоспособным, телевидению необходимо пересмотреть свои стратегии, выполнить ряд страте-гических задач. Это разработка гибридных моделей, интеграция телевизионного и интернет-контента, создание приложений и онлайн-платформ для по-токового вещания; создание индивидуализирован-ного контента; активное присутствие в социальных сетях для продвижения контента и взаимодействия с аудиторией; внедрение интерактивных элементов. Принятие этих стратегий позволит телевидению со-хранить свою актуальность и привлечь внимание молодой аудитории в условиях цифровой эры.
Целевая аудитория программы «Всё по-

взрослому». Интерактивная образовательно-раз-влекательная передача «Всё по-взрослому» впервые вышла в прямом эфире Общественного телевиде-ния России (ОТР) в 2022 г. Журналистам и режиссе-

рам передачи удалось создать уникальный формат, аналога которому в российском телепространстве не существует. По своим типологическим характе-ристикам передача «Всё по-взрослому» обладает возможностями передач федерального телеканала, входящего в первый мультиплекс, и имеет особен-ности, свойственные передачам, выходящим на со-временных онлайн-площадках.«Всё по-взрослому» выходит в прямом эфире по выходным в 9.30 по московскому времени. Одна-ко ее нельзя назвать передачей утренней: у ОТР — пять орбит с двухчасовым шагом, однако сложность вещания в том, что прямоэфирные передачи идут «сквозняком» и как бы «пронизывают» все орбиты. Соответственно, передача идет в одно и то же время по Москве и вместе с тем в разных часовых поясах: в Калининграде — в 8.30, в Самаре — в 10.30, в Крас-ноярске — в 13.30 и на Камчатке — в 18.30.Целевая аудитория программы — дети 7–14 лет. Чтобы удовлетворить непростые требования под-ростковой аудитории был проведен конкурсный отбор ведущих, который выиграла Соня Волкова, выпускница Омской детской телестудии. Победи-тельница на телевидении с десяти лет, имеет опыт работы над сюжетами, создала собственную передачу в Youtube и на омском телеканале «Продвижение».
Формат познавательной викторины и кон-

вергенция телевидения и интернета. Тематико-жанровая структура передачи нового типа «Всё по-взрослому» состоит из нескольких смысловых блоков. Это познавательная викторина в прямом эфире; дет-ские новости, снятые учащимися школьных телесту-
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Типологические особенности мультиплатформенного контента дий из разных регионов России; интервью с гостем в студии, ребенком, победителем викторины в пре-дыдущем выпуске; мультфильм-короткометражка, сделанный студентами творческих вузов или детьми из анимационных студий; обзор детских книг, сде-ланный юными блогерами; познавательные и раз-влекательные сюжеты, снятые детьми-блогерами из разных регионов; мастер-классы от юных блогеров.Передача представляет собой один из первых детских форматов, созданных в конвергенции теле-видения и интернета.Формат познавательной викторины использу-ется как на телевидении, так и в интернете. Однако из-за того, что отечественное телевидение много лет не создает программы для детской аудитории в пря-мом эфире, «Всё по-взрослому» воспринимается как интернет-контент. С блогингом роднит ее и то, что запускается викторина одновременно в телеэфире, в стриме на сайте канала и в telegram-канале.
Детские новости — старый телеформат. Но, как правило, на современном телевидении они выходят в записи. Здесь же прямой эфир, который можно со-отнести как с копированием «взрослых» новостей, так и с интернет-стримами.
Интервью в студии — традиционный жанр, интер-нет позаимствовал его у классических медиа. В струк-туре передачи «Всё по-взрослому» мультфильм-ко-роткометражка воспринимается в большей степени как интернет-контент за счет своей неформатности: почти примитивистские ролики, лаконичная анима-ция, короткий хронометраж — на телевидении такая мультипликация, как правило, не размещается, зато успешно используется в интернете.
Обзор — также телевизионный формат, который с удовольствием подхватили блогеры, и теперь он прочно ассоциируется с интернетом. Жанр видеооб-зора на Youtube породил целую специализацию среди блогеров, которую на профессиональном сленге на-зывают «обзорщики». В их функцию входят задачи рассматривать и оценивать весь жанрово-формат-ный спектр потребления — от видеоигр до школьных ластиков. К сотрудничеству с передачей редакция пригласила детей-обзорщиков, у которых есть свои каналы с оценкой книг. Теперь обзоры книг выходят одновременно в интернет-блогах и на федеральном телеканале. Но если обзоры книг делают несколько блогеров, с которыми сотрудничает телеканал, то за-писанные мастер-классы в редакцию могут присы-лать любые дети-блогеры. Редакция определила хронометраж и несложные правила публикации.
Познавательные и развлекательные сюжеты — формат телевизионный, но снимаются они, как пра-вило, в виде субъективного рассказа от первого лица, часто с использованием экшен-камеры или смарт-фона, без обязательного соблюдения телевизионных канонов съемки сюжетов. Монтаж таких сюжетов тоже далек от классической телевизионной схемы: 

планы могут не состыковываться по крупности, быть существенно короче, переходы оформляться с помо-щью спецэффектов.В то время как федеральные каналы с 2010 по 2022 г. сознательно уходили от прямоэфирного вещания (за исключением ОТР), интернет-площадки активно осваивали формат онлайн-стримов. Одна-ко с марта 2022 г. телеканалы первого мультиплекса вернулись к информационным передачам в прямом эфире. Можно считать, что уникальный для детского контента формат общения со зрителем «здесь и сей-час» в равной степени взят из эфира (ОТР с самого начала вещания развивает прямоэфирные форматы, которые по будням занимают не менее семи часов ежедневно) и из интернета.Недостаток телевидения — его отделенность от аудитории. Телевидение производит, зрители вос-принимают. Существуют классические приемы во-влечения зрителей в телевизионное действо: письма с предложениями тематики, видеовопросы, псевдо-голосования и др. Однако в эпоху интернета с его возможностями мгновенной реакции, отклика, всту-пления в дискуссию, беспрепятственной публикации своего контента этого явно недостаточно. Зритель, особенно ребенок, не хочет быть пассивным реци-пиентом, его задача — создавать. Соавторство зри-телей — прием, который широко использует Обще-ственное телевидение.
Интерактивность передачи «Всё по-

взрослому». Передача «Всё по-взрослому» полно-стью интерактивна. Она строится на вовлечении телезрителей в создание контента, наподобие прин-ципа взаимодействия с аудиторией социальной сети. Зрители коммуницируют с ведущим посредством те-лефонных звонков в студию во время прямого эфира или отправки сообщения с помощью СМС, WhatsApp, Telegram. Содержание общения — ответы на вопрос викторины, комментарии к эфиру, предложения по тематике сюжетов. Премодерация незначитель-ная: звонок или сообщение, соответствующее теме программы, должно быть направлено от ребенка.Победитель викторины текущего эфира — пер-вый дозвонившийся или написавший ребенок, ко-торый дал правильный ответ на вопрос, во многом определяет следующую передачу: выбирает тему следующей викторины — стержневого элемента про-граммы; приезжает в студию с рассказом о себе, сво-их увлечениях, своей семье и своем городе; привоз-ит для демонстрации видеовизитку или видеоролик о себе, семье, друзьях; привозит фотографии родных мест, своего хобби, и они становятся частью визуаль-ного контента программы, транслируясь в процессе беседы как на плазменных экранах, так и в полный растр; вместе с ведущим принимает звонки и ведет часть программы.Образ ведущей перешел в передачу «Всё по-взрослому» полностью из авторской передачи Сони 
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Ю. В. ЕрмиловаВолковой на Youtube: худи, пестрые заколки в волосах, свободный стиль общения. Она со зрителями и го-стями студии «на ты». Откровенность — вот ее есте-ственный стиль поведения в экране. Соня, не стесня-ясь, рассказывает о том, как подвергалась буллингу в школе, как не смогла понравиться мальчику, как делала шпаргалки к контрольным. Она не злоупо-требляет молодежным сленгом, однако использует общеупотребительные молодежные слова.С блогом передачу роднит и четко выраженный авторский стиль: если не брать во внимание выпу-скающую эфирную бригаду, передачу делают три человека, причем Соня выступает и автором, и ре-жиссером, и ведущей.Визуальное оформление передачи во многом базируется на принципах детских интернет-блогов. Яркие, модные у подростков цвета; стол и микрофо-ны, предназначенные не для телевизионного эфира, а для подкастов; активное использование несложных графических элементов, стикеров, нарочитая просто-та — функциональность важнее эстетики.В передаче используются интернет-приемы, под-черкивающие некую обособленность аудитории. Для закрепления этих способов взаимодействия со зри-телями авторы передачи создали в сети Telegram специальный канал для общения, где рассказывают о внутренней кухне съемок, дают советы начинаю-щим журналистам и т. д. Телеграм-канал передачи — полноценный информационный продукт, который запускает викторину одновременно с эфирной теле-версией, дает возможность пообщаться с ведущей в формате ответов на вопросы зрителей по субботам и воскресеньям после выхода передачи на телекана-ле, собирает аудиовизуальный материал для теле-эфира, проводит опросы и т. д.При этом телеграм-канал создает тот контент, который невозможен на телеканале: сиюминутные мемы, показ событий за кадром официальной съем-ки, превью — начало съемки передачи (за пять ми-нут до команды «мотор»), личные высказывания гостей о том, что понравилось, что нет, как справи-лись с волнением, фото и видео гостей из Telegram, «Тик-Тока» или «ВКонтакте» и т. д. В телеграм-канал можно писать сиюминутные комментарии, делиться замыслами или впечатлениями, благодаря чему ка-нал приобретает функции дополнительного конту-ра локальной социальной сети. Зрителям нравится быть вовлеченными в создание передачи и входить в некое сообщество единомышленников. При празд-ничных эфирах, во время которых формат позволяет собрать до десяти гостей в студии, дети имеют воз-можность познакомиться лично.
Передача «Всё по-взрослому» как кроссплат-

форменный мультимедийный продукт. Таким об-разом, можно говорить о создании не столько теле-визионной передачи, сколько кросс-платформенного мультимедийного продукта.

Преимущества федерального канала: в спосо-бе донесения контента до аудитории, возможности семейного проведения досуга, поскольку телевиде-ние — привычный и интерактивный способ время-препровождения и получения информации для ау-дитории 45+.Преимущества интернета: современный инстру-ментарий онлайн-площадок, гибкий, быстро меня-ющийся, привычный и понятный детям.Передача начиналась с хронометража 30 минут (викторина, мультфильм от молодого режиссера-аниматора и беседа с гостем в студии), однако за год в нее были интегрированы новые элементы, увели-чен хронометраж, наработана своя устойчивая це-левая аудитория.Прирост детской аудитории на канале ОТР с мо-мента выхода в эфир новой образовательно-развле-кательной передачи «Всё по-взрослому» в 2023 г. составил 82%. Согласно опросу детей-зрителей, ко-торый проводили сотрудники передачи, более по-ловины из них присоединились к просмотру пере-дачи по совету бабушки и дедушки, а это основные зрители утреннего контента ОТР по выходным. Оче-видно большую роль сыграло доверие старшей ауди-тории к каналу, познавательный характер передачи, возможность семейного просмотра (включенность в жизнь ребенка, совместное действие, общение), а также контролируемое и прогнозируемое полез-ное digital-развлечение.Ключевое значение в росте показателей соста-вили совместные интерактивные программы, осу-ществляемые на деньги государственных грантов. В 2023 г. каналом ОТР совместно с АНО «Наш пресс» и при поддержке Президентского фонда культур-ных инициатив был осуществлен проект «Детские новости»: 75 выпусков, около 250 репортажей. Все новости отсняты и смонтированы детьми в возрас-те от 7 до 17 лет и выходили в рамках передачи «Всё по-взрослому».За 2023 г. канал ОТР расширил сеть партнерских отношений с детскими медиастудиями, в том числе, в новых регионах ЛНР и ДНР, а также построил само-стоятельную корреспондентскую сеть, состоящую из репортеров 6–17 лет. Это стало возможным бла-годаря развитию детских и подростковых медиасту-дий. Взрывной рост учеников в этих студиях вызван популярностью у школьников блогерского контента и желанием научиться его снимать.Наиболее активные участники — детские меди-астудии из следующих населенных пунктов: с. Баты-рево (Чувашия), п. Горноуральский (Свердловская обл.), г. Елец (Липецкая обл.), г. Железногорск-Илим-ский (Иркутская обл.), п. Заречный (Пензенская обл.), г. Казань (Татарстан), с. Ключи (Алтайский край), г. Красногорск (Московская обл.), г. Кунгур (Перм-ский край), г. Лыткарино (Московская обл.), г. Мине-ральные воды (Ставропольский край), с. Нижнетро-
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Типологические особенности мультиплатформенного контента ицкий (Башкортостан), г. Нижний Новгород, станица Новомалороссийская (Краснодарский край), г. Ново-сибирск, г. Омск, г. Ростов-на-Дону, д. Путилково (Мо-сковская обл.), г. Сергиев-Посад (Московская обл.), пос. Соцгородок (Иркутская обл.), г. Уфа, г. Чебокса-ры, г. Якутск, с. Яльчики (Чувашия), г. Екатеринбург, г. Нижний Тагил (Свердловская обл.), г. Апрелевка (Московская обл.), г. Ишим (Тюменская обл.), г. Лу-ганск, г. Санкт-Петербург, г. Москва.Помимо привлечения детей-блогеров на посто-янной основе, передача сумела объединить в своих рамках разовый блогерский контент, создаваемый для участия в федеральных детских конкурсах и чемпио-натах, таких как «ТопБЛОГ» (организатор АНО «Рос-сия — страна возможностей»), научно-популярный Все-российский конкурс «Знаешь? Научи!» (организаторы АНО «Национальные приоритеты» и научно-образо-вательная платформа «Атомариум | Homo Science»), Всероссийский конкурс «Знание», выставка «Россия», чемпионат по робототехнике в Казани «Битва робо-тов», международный фестиваль комиксов Epic Con.Все это приводит к тому, что у передачи появля-ется косвенная образовательная функция: объеди-ненные общим телеграм-каналом, дети начинают изучать творческие работы друг друга, делиться се-кретами работы с информацией, устраивать импро-визированные онлайн мастер-классы и обучаться медиамастерству.У передачи появляется также функция социа-лизации: проактивные, творчески развитые дети общаются с единомышленниками из разных реги-онов, получают одобрение, чувствуют себя частью социума, находят понимание, поддержку. Они под-писываются на блоги друг друга, следят за успехами, комментируют, удовлетворяют свои развлекатель-ные, познавательные и эстетические потребности.Согласно опросу, проведенному программой в 2023 г., 63% детей, помимо этой передачи, приоб-рели привычку смотреть телеканалы «Карусель», СТС, ТНТ, «Пятница» и телевидение своих регио-нов. Из всего числа опрошенных 22% практически не смотрят телеканалы. Оставшиеся 15% смотрят телепередачи не чаще чем раз в неделю. При этом 74% опрошенных при просмотре телепередач ис-пользуют компьютер, планшет, телефон, и только 26% — телевизионный приемник (и то, как правило, речь идет о семейном просмотре). В опросе участво-вали 110 детей от 7 до 14 лет из 15 регионов России.
Заключение. Анализ типологических особенно-стей мультиплатформенного контента телевизион-

ного вещания показывает, что на каналах первого мультиплекса крайне мало передач, ориентирован-ных на детско-юношескую аудиторию. Каналы прак-тически отказались от борьбы за зрителя в сегменте 7–14 лет, полагая, что эту категорию удовлетворя-ет телеканал «Карусель» [5]. При этом не учитыва-ется желание разнообразия передач, подходов, лиц, проблематики, героев [6]. ОТР не может полностью удовлетворить эту потребность в силу небольшой популярности у аудитории. Вместе с тем это един-ственный телеканал, понимающий необходимость конвергенции детского контента. Взаимопроник-новение интернет-форматов и телевизионных фор-матов, привлечение блогеров — успешный экспери-мент, позволивший в короткие сроки заинтересовать и постепенно увеличить объем детской аудитории.
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