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В России медиаобразование активно развивается с 1990-х гг. Основное внимание уделяется развитию критического мышления, анализу медиаконтента и подготовке педагогов, способных интегрировать медиаобразование в школьные программы. Значи-тельную роль играют государственные программы и инициативы, направленные на повышение медиа-грамотности населения. Ведущие университеты, та-кие как МГУ, ВШЭ, МПГУ, а также ряд региональных вузов активно развивают научные исследования и образовательные программы в этой области. Пред-лагаются различные подходы, каждый из которых формируется под влиянием уникальной академиче-ской культуры и регионального контекста. Напри-мер, Московский педагогический государственный университет уделяет большое внимание подготовке учителей, и медиаобразование интегрировано в более широкую педагогическую программу. Подчеркива-ется важность медиаграмотности для будущих педа-гогов, особая роль медиа в формировании мировоз-зрения молодежи, в образовании (как эффективно использовать медиаинструменты в классе, как раз-вивать у студентов критическое мышление и т. п.).Медиапедагогика признана официальной дис-циплиной в системе высшего образования РФ, раз-работаны специализированные программы для до-полнительной подготовки учителей в этой сфере. Применяются разнообразные методики обучения, включая те, что основаны на передаче информации, диалоге, совместном конструировании знаний [1, 192].Можно условно выделить два основных направле-ния в определении сути медиаобразования, которые исторически сложились и развивались параллельно, в тесной связи с эволюцией медиасферы:

1. Узкоспециализированный/профессиональный 
подход. Традиционно медиаобразование понималось как обучение в сфере медиа, охватывающее подго-товку профессионалов в специализированных обра-зовательных учреждениях. Этот подход был вполне оправданным в эпоху, когда традиционные медиа доминировали, и система подготовки специалистов часто была ориентирована на узкие профессиональ-ные профили, предназначенные для работы в усло-виях жесткой профессиональной стратификации. Со временем сформировались такие направления, как радиожурналистика и тележурналистика, кото-рые были напрямую связаны с методами передачи информации. Однако с распространением информа-ционно-коммуникационных технологий, особенно интернета, произошла значительная трансформация как самих каналов передачи информации, ставших более доступными, интерактивными и разнообразны-ми, так и требований к компетенциям медиаспециа-листов, которые должны соответствовать принципу конвергентности. Таким образом, сущность подготов-ки медиапрофессионалов сохраняется, но содержа-ние профессионального образования меняется, что-бы соответствовать новым условиям в медиасфере.2. Синергетический/универсальный подход. В ус-ловиях глобального распространения медиа и их значительного влияния на все аспекты жизни чело-века, требуется расширение понятия медиаобразова-ния. Теперь это не только подготовка специалистов в медиасфере, но и обучение всех пользователей, которые включены в современное медиапростран-ство. Появилась необходимость в развитии навы-ков поиска, интерпретации, критического анализа информации, а также создания и распространения медиапродуктов, что описывается понятием «ме-дийно-информационная грамотность», разработан-
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Медиаобразование в странах БРИКС и СНГ: сравнительный анализным ЮНЕСКО. Это подчеркивает универсальный характер медиакомпетенций, которые необходимы независимо от рода профессиональной деятельно-сти. Владение критическим мышлением и основами медиатворчества стало необходимым для развития личности и ее самореализации.Используя морфологическую модель культуры, предложенную российским исследователем Е. Н. Ни-коновой, которая делит культуру на обыденную и спе-циализированную, можно отметить двойственность процесса медиаобразования [2, 102]. Оно одновремен-но реализуется как на специализированном уровне (преимущественно в профессиональном обучении в сфере медиа), так и на обыденном уровне, став ча-стью повседневных практик. Специализированная культура основывается на профильном образовании и профессиональных компетенциях, в то время как обыденная культура формируется в процессе повсед-невного общения и общего воспитания. Оба типа культуры являются открытыми системами, между которыми происходит постоянный обмен. С распро-странением цифровой культуры и изменением ме-диасреды это взаимодействие стало более частым и практически непрерывным.Школа Е. Л. Вартановой по медиа — это влия-тельное направление в медиакультуре и медиаис-следованиях, связанное с именем декана факультета журналистики Московского государственного уни-верситета, одного из ведущих исследователей в об-ласти медиатеории и медиаобразования в России.Факультет журналистики МГУ стал центром академических исследований в области медиа. Шко-ла фокусируется на изучении современных медиа, медиаэкономики, цифровой трансформации меди-аиндустрии, а также на влиянии медиа на общество и культуру. Ее исследования охватывают широ-кий спектр вопросов, связанных с медиаэкологи-ей, журналистикой, информационной политикой, и являются важным вкладом в понимание функци-онирования медиа в цифровую эпоху. Школа также известна своей активной интеграцией теоретиче-ских и практических подходов, что позволяет гото-вить студентов к работе в условиях современных медиа, развивая их навыки как журналистов, так и медиааналитиков [3, 10].Высшая школа экономики — ведущий исследова-тельский университет в России, уделяющий большое внимание экономике, социальным наукам и гума-нитарным дисциплинам. Подход ВШЭ к медиаобра-зованию более междисциплинарный, интегрирует медиадоследования с такими областями, как соци-ология, политология и коммуникации. Университет предлагает специализированные программы и курсы по медиа и коммуникациям, где студенты изучают теорию медиа, цифровые медиа и роль медиа в со-временном обществе. ВШЭ также активно проводит исследования в области медиа и коммуникаций, часто 

изучая влияние цифровизации и интернета на обще-ство и образование.Таганрогский государственный педагогический институт (ныне часть Южного федерального уни-верситета) стал важным центром медиаобразова-ния во многом благодаря работам таких ученых, как А. В. Федоров и И. В. Челышева. Федоров является одним из ведущих специалистов по медиаобразова-нию в России, известным своими работами в области теории и практики медиаграмотности. Его работы подчеркивают важность критического мышления и способности критически анализировать медиакон-тент. Подход Таганрога к медиаобразованию глубоко укоренен в этих принципах, направлен на развитие у студентов аналитических навыков и понимания роли медиа в обществе.В Воронеже уже традиционными стали Пензин-ские чтения 1, которые собирают исследователей ме-диаобразования из России и стран СНГ [4].Челябинский государственный университет (Чел-ГУ) разработал свой подход к медиаобразованию, от-ражающий промышленный и культурный ландшафт Урала. Университет предлагает курсы по медиа и ком-муникациям, с акцентом на практические навыки, такие как журналистика, связи с общественностью и медиапроизводство. Большое внимание уделяет-ся также этическим аспектам медиаработы, студен-тов готовят к работе в сложной медийной среде как в России, так и за ее пределами.В Калининграде медиаобразование формиро-валось под влиянием таких ученых, как М. М. Дру-кер, которая внесла вклад в развитие программ ме-диаграмотности в регионе. Подход Калининграда уникален из-за его географического и культурного контекста, так как это эксклав России, окруженный странами Европейского союза. Это влияет на медий-ный ландшафт региона и, соответственно, на подход к медиаобразованию. Здесь часто акцентируется вни-мание на понимании медиасреды с межкультурной точки зрения, включая стандарты медиаграмотно-сти, принятые в Европе, но адаптированные к мест-ному контексту.Таким образом, медиаобразование в России раз-нообразно и отражает сложный социальный, куль-турный и политический ландшафт страны. По мере того как медиа продолжают играть все более значи-тельную роль в обществе, эти вузы находятся на пе-реднем плане в подготовке следующего поколения педагогов, журналистов и медиапрофессионалов к работе в этом меняющемся ландшафте.Медиаобразование в Китае фокусируется на ис-пользовании медиа как инструмента для воспитания патриотизма и социальной стабильности. В образо-

1 Пензин С. Н. — один из пионеров отечественного ме-диаобразования, советский и российский киновед, меди-апедагог.
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Е. В. Валюлинавательных программах важную роль играет государ-ственная идеология, что проявляется в контроле над контентом и в акценте на национальных ценностях. Исследования в этой области начались поздно, и тер-мин «медиаобразование» появился в Китае только в 1990-х гг. Важную роль СМИ в образовании страна начала признавать еще в середине XX в., используя их как инструмент для передачи идеологических и куль-турных ценностей [5, 70]. Однако развитие медиао-бразования в Китае сдерживается рядом факторов. Государственный запрос на формирование медиа-грамотности ограничен, поскольку правительство контролирует доступ к информации. Это приводит к ограниченному внедрению медиаобразования в образовательные программы, особенно в школах. Кроме того, среди населения отсутствует понимание важности медиаграмотности, что усугубляется низ-ким уровнем владения современными ИКТ и соци-альной пассивностью. Китайские ученые начинают исследовать эту проблему, но процесс идет медлен-но. С другой стороны, потребности информацион-ного общества требуют изменений в образователь-ной системе. Новые медиа и цифровые технологии оказывают значительное влияние на образ жизни и ценности общества, что делает медиаобразование необходимым. Несмотря на существующие барьеры, в Китае постепенно осознается необходимость разви-тия медиаграмотности для адаптации к вызовам гло-бализации и сохранения культурной идентичности.В современном мире БРИКС стал важным ин-ститутом, влияющим на глобальное экономическое и политическое управление. Объединение Бразилии, России, Индии, Китая и Южной Африки постепен-но превратилось в значимую и влиятельную силу на мировой арене, формируя мощный экономический альянс. Взаимодействие стран БРИКС в различных сферах содействует укреплению международных норм и организаций. Однако в контексте изучения этого сотрудничества внимание к вопросам взаимо-действия средств массовой информации до сих пор остается недостаточным, и исследовательская рабо-та на эту тему практически отсутствует [6].Медиаобразование в Индии находится на стадии активного развития. Основное внимание уделяется цифровой грамотности и обучению молодежи эффек-тивному использованию новых медиатехнологий. Индийское общество отличается высоким уровнем разнообразия культур и языков, что также находит отражение в подходах к медиаобразованию. Ведущие индийские вузы, такие как Университет Дели и Ин-дийский институт массовых коммуникаций, играют ключевую роль в разработке программ, ориентиро-ванных на подготовку специалистов в области ме-диа и коммуникаций.В ЮАР медиаобразование развивается на фоне постапартеидного общества с его сложной социаль-ной структурой. Важное место занимает обучение 

критическому восприятию медиа и борьба с дезин-формацией, что связано с историей и современными вызовами страны. Университеты, такие как Универ-ситет Кейптауна и Витватерсрандский университет, разрабатывают программы, направленные на под-готовку специалистов в области медиа с акцентом на социальную ответственность и этику.Медиаобразование в Бразилии сосредоточено на развитии критического мышления и борьбе с со-циальным неравенством, которое часто отражается в медиаконтенте. В Бразилии развиваются програм-мы, направленные на расширение доступа к инфор-мации и повышение уровня медиаграмотности сре-ди населения, особенно в неблагополучных районах. Ведущие университеты, такие как Университет Сан-Паулу, активно исследуют вопросы медиа и их вли-яние на общество.В Казахстане медиаобразование развивается под влиянием постсоветского наследия и современного акцента на цифровую трансформацию. В образова-тельных программах уделяется внимание вопросам цифровой грамотности, кибербезопасности и кри-тического анализа медиаконтента. Университеты, такие как Казахский национальный университет им. аль-Фараби, развивают курсы и исследования, ориентированные на подготовку специалистов в но-вых медиа и коммуникациях.В Беларуси медиаобразование развивается в кон-тексте государственной политики, направленной на контроль и регулирование информационного пространства. Медиаобразование здесь фокусирует-ся на критическом восприятии информации и фор-мировании у молодежи навыков анализа медиакон-тента. Основное внимание уделяется традиционным медиа, в то время как цифровые медиа изучаются в меньшей степени.Медиаобразование имеет огромный ресурс для развития в современной системе образования, пре-доставляя широкий спектр методов, приемов и тех-нологий обучения. Методы медиаобразования вклю-чают в себя использование различных форматов медиаматериалов, активное обучение, интерактив-ные технологии, проектную деятельность, игровые и дискуссионные формы обучения. Все это способ-ствует развитию критического мышления и твор-ческих способностей обучающихся. Исследователи делают акцент на важности реализации практиче-ской модели медиаобразования, для удовлетворения потребностей и интересов обучающихся в создании медиаконтента.Медиаобразование в странах БРИКС и СНГ разви-вается по-разному, что отражает уникальные социаль-ные, политические и культурные контексты каждого государства. В России, Китае, Индии, ЮАР и Брази-лии существует разнообразие подходов, от акцента на государственную идеологию и национальные цен-ности до борьбы с дезинформацией и неравенством. 
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Медиаобразование в странах БРИКС и СНГ: сравнительный анализВ странах СНГ, таких как Казахстан, Беларусь, медиа-образование также развивается в ответ на специфи-ческие вызовы, связанные с цифровизацией, полити-ческой ситуацией и необходимостью формирования критического восприятия информации.
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