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Аннотация: в статье рассматривается использование новостных сюжетов о культуре в контексте 
реализации культурно-просветительской функции на телеканалах «большой тройки», то есть на Пер-
вом канале, «России 1» и НТВ. Были проанализированы вечерние выпуски новостей, а именно сюжеты 
о культуре, по следующим критериям: тематика, количество сюжетов, регулярность (сколько подобных 
сюжетов публикуется за неделю), продолжительность и очередность (т. е. в какой части выпуска транс-
лируются эти сюжеты). Исследование направлено на то, чтобы продемонстрировать высокое значение 
культурно-просветительской функции телевидения и сформулировать рекомендации по усовершенство-
ванию способов ее реализации на универсальных телеканалах посредством новостного вещания. Основ-
ные положения могут быть использованы в соответствующих исследовательских работах.
Ключевые слова: информационные программы, новости о культуре, культурно-просветительская 
функция телевидения, телеканалы «большой тройки», Первый канал, «Россия 1», НТВ.

Abstract: the article discusses the use of news reports on culture in the context of the implementation of 
cultural and educational function on the TV channels of the «Big Three», that is, Channel One, «Russia 1» and 
NTV. Evening news releases were analyzed, namely news reports on culture according to the following criteria: 
subject matter, number of reports, regularity (how many cultural reports are published per week), duration 
and order (in which part of the issue these reports are broadcast). The research is aimed at demonstrating the 
high importance of the cultural and educational function of television, and to formulate recommendations for 
improving the ways of its implementation on all interest TV channels through news broadcasting. It should 
also be noted the need for further study of news programs broadcast in the regions. This is necessary to 
determine the strategy for the qualitative implementation of the cultural and educational function of television 
with the help of information broadcasting. In addition, all interest TV channels should make full use of certain 
elements of information broadcasting for the indirect implementation of the cultural and educational function 
of television. The main provisions can be used in relevant research papers.
Keywords: information programs, news about culture, cultural and educational function on the TV channels, 
TV channels of the «big three», all-interest TV channels.

Введение. На протяжении всей жизни человек 
окружен различными проявлениями культуры. По-
скольку зачастую для индивида они являются мало-
заметными и неочевидными, важно отметить, что под 
предметом культуры следует понимать не только та-
кие классические учреждения, как, например, музей 
или театр. В совокупности, «культура» — это, прежде 
всего, некое окружающее нас социальное простран-
ство, а также та специфическая информация, кото-
рую мы перманентно получаем из внешнего мира. 
Зачастую эта информация передается и воспринима-
ется аудиовизуально — например, с помощью музы-
ки, кинематографа, радио, телевидения и, наконец, 
интернета. Иными словами, культура — это то, что 
постепенно оказывает воздействие на человеческое 
мышление и формирование личности.

Одним из самых эффективных и широко разви-
тых способов передачи информации является теле-

видение. Несмотря на то, что в последние годы воз-
можности интернета значительно расширились, 
влияние ТВ все еще довольно велико [1–3]. Инфор-
мационное вещание универсальных телеканалов 
содержит в себе элементы просветительской на-
правленности, в частности сюжеты о культурных со-
бытиях в новостных программах. Проблемой исследо-
вания является определение специфики реализации 
культурно-просветительской функции телевидения 
на универсальных телеканалах посредством инфор-
мационного вещания.

С развитием советского телевидения в сетку 
вещания каналов внедрялись все новые и новые 
программы. Прочное место среди них заняли но-
востные передачи, это произошло в 1950–1960-е 
годы. На Первой программе началась трансляция 
коротких выпусков «Телевизионных новостей» 
и еженедельной «Эстафеты новостей», а в 1968 году 
в эфир вышла знаменитая ежедневная программа 
«Время» [4].
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Востребованность, популярность, а главное — 
перспективность информационного вещания, по мне-
нию Р. А. Борецкого, обусловлены ощущением при-
частности зрителя к «потоку реальной жизни», 
заинтересованностью в оперативном получении 
проверенной и достоверной информации [5, 20–21]. 
Помимо этого, исследователь определил основопо-
лагающие принципы информационного вещания 
на телевидении, в число которых входят полнота 
и четкость сообщения, его актуальность, композиция 
материала, жанровое разнообразие и систематизация 
транслируемой информации [5, 25]. Четкое соблюде-
ние этих критериев позволяет наделить новостной 
материал некими универсальными качествами, ко-
торые упростят процесс его восприятия.

Так как телеканалы «большой тройки» направлены 
на широкую и разнообразную аудиторию, транслиру-
емая информация должна обладать «усредненными» 
характеристиками, дабы любой человек мог уловить 
и понять передаваемое сообщение. Таким образом, в ин-
формационном вещании ценятся скорость, четкость, 
краткость, регулярность и достоверность. Однако, всего 
этого трудно достичь в ограниченном эфирном време-
ни, а потому форма сообщения зачастую лишена кра-
соты и художественности, которые, согласно выводам 
Г. В. Кузнецова, являлись бы помехой для качественной 
реализации процесса информирования [6, 30].

Особенно важен фактор скорости: оперативность 
сказывается на репутации любого СМИ — человеку 
свойственно воспринимать определенное событие 
сквозь призму того средства массовой информации 
(в нашем случае телеканала), чьи формулировка 
и интерпретация будут доставлены первыми [7, 50]. 
Иными словами, доверие получает то новостное со-
общение, которое мы получили раньше остальных, 
и пока здесь в силу массовости аудитории лидирует 
ТВ [8, 164]. По данным ежегодного социологического 
исследования «Телевидение глазами телезрителей», 
более 50% россиян придают значимость телевидению 
как способу проведения досуга, развлечению, сред-
ству информации, влияющему на сознание граждан, 
транслирующему различные ценности, нравствен-
ные установки, культуру и традиции, а значит, фор-
мирующему мировосприятие [9, 94].

В последние годы противостояние телевиде-
ния и интернета заметно обострилось. Борьба идет 
за зрителя и рекламодателя. Телевизионный контент 
стал распространяться не только на телеэкранах, 
но и на сторонних площадках, что привело к созда-
нию особого термина «Большое телевидение» [10, 
29]. То есть это весь телевизионный контент, потре-
бляемый зрителем вне зависимости от платформы, 
времени и даже устройства (телевизор или смарт-
фон). И это способствует увеличению аудитории, ее 
одновременной фрагментации, отсюда — повыше-
ние эффективности той или иной платформы, что 
важно для рекламодателя.

Несмотря на активность использования онлайн-
платформ, стриминговых сервисов, приложений и ин-
тернет-ресурсов, в целом телевидение пока остает-
ся главным источником новостей для 62% жителей 
России, а 66% россиян смотрят телевизор каждый 
день [9, 96–98]. Это можно трактовать как доволь-
но высокий уровень востребованности, особенно 
учитывая то, что данные показатели отображают 
сведения о респондентах всех возрастов, разного 
социального статуса и любого места проживания 
в пределах России. Также 75% наших соотечествен-
ников «потребляют» телевизионный контент на лю-
бых устройствах, что в очередной раз доказывает 
исключительное положение ТВ в качестве средства 
массовой информации [9, 96].

Целью нашей работы станет определение спец-
ифики реализации культурно-просветительской 
функции на универсальных телеканалах в России. 
В задачи исследования входит характеристика куль-
турно-просветительской функции современного те-
левидения, а также выявление особенностей культур-
но-просветительского контента в информационном 
вещании универсальных телеканалов.

Методология исследования. Новостные про-
граммы на универсальных каналах рассматривают-
ся не только как аспекты, удовлетворяющие потреб-
ность общества в получении информации, но и как 
определенные каналы коммуникации, реализующие 
культурно-просветительскую функцию телевидения. 
Методом сравнения нами были описаны материалы, 
транслируемые на телеканалах «большой тройки» 
(Первый канал, «Россия 1» и НТВ), а именно новост-
ные сюжеты, касающиеся культурной тематики. 
В рамках анализа были выбраны вечерние выпуски 
новостей за период с 24 по 30 октября 2022 г. Данное 
ограничение обусловлено тем, что вечерние выпуски 
являются наиболее полными с точки зрения содер-
жания, а кроме того, имеют более широкую аудито-
рию, чем утренние и дневные выпуски.

На каждом из трех телеканалов были проанали-
зированы сюжеты о культуре с точки зрения пяти 
критериев: это тематика; количество сюжетов; регу-
лярность (сколько подобных сюжетов публикуется 
за неделю); продолжительность и очередность (т. е. 
в какой части выпуска транслируются эти сюжеты).

Результаты анализа. За выбранную неделю 
на Первом канале было показано семь сюжетов куль-
турной тематики. При этом на протяжении трех дней 
подряд новости культуры не были включены в со-
держание выпусков. В среднем только один из две-
надцати сюжетов был посвящен вопросам культуры. 
Трансляция соответствующих сюжетов всегда про-
ходила только в конце выпуска новостей. Средняя 
продолжительность сюжета составила 3 минуты 28 
секунд. С точки зрения тематики сюжеты можно раз-
делить на три группы: о театре, об архитектуре (или 
реставрации), а также о различных памятных датах.
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В изучаемый промежуток, на телеканале «Рос-
сия 1» было показано десять культурно-просвети-
тельских сюжетов. В среднем примерно два сюже-
та из шестнадцати были посвящены культуре, они 
транслировались ежедневно. При этом новости куль-
туры располагаются как в середине, так и в конце вы-
пуска новостей. Средняя продолжительность сюжета 
составила три минуты. Тематика сюжетов аналогична 
тематике сюжетов Первого канала — это памятные 
даты, театр, музеи и архитектура (или реставрация).

Среди выбранных телеканалов канал НТВ проде-
монстрировал самый низкий показатель: за неделю 
было показано четыре сюжета культурной темати-
ки. В среднем за выпуск было показано тринадцать 
сюжетов, однако на протяжении трех дней новости 
культуры не были включены в содержание выпусков. 
Средняя продолжительность сюжетов о культуре со-
ставила 3 минуты 25 секунд. Материалы культурно-
просветительской направленности публиковались 
в конце выпуска новостей. Темы сюжетов отражают 
театральную и музейную жизнь, а кроме того, раз-
личные творческие конкурсы и фестивали.

Таким образом, несмотря на схожие показатели 
относительно очередности и продолжительности, 
количество сюжетов и их регулярность довольно 
сильно разнятся. На телеканале «Россия 1» «куль-
турных» сюжетов намного больше, а кроме того, они 
транслируются каждый день, тогда как на Первом 
канале и НТВ регулярность трансляции значительно 
ниже. Тематика сюжетов не имеет весомых различий.

Тем не менее если сравнивать показатели этих 
трех каналов между собой, то можно прийти к выводу, 
что НТВ в некоторой степени «отстает» от Первого 
канала и «России 1». В связи с этим мы решили из-
учить специфику новостных программ телеканала 
НТВ, которые транслируются в субъектах Российской 
Федерации. Для этого были проанализировали ве-
черние выпуски новостных программ в Московской 
и Санкт-Петербургской службах новостей телекана-
ла НТВ за период с 24 по 28 октября 2022 г. Сокраще-
ние числа анализируемых дней обусловлено тем, что 
в субъектах России выпуски программы «Сегодня» 
транслируются только в будние дни.

За выбранную неделю Московской службой но-
востей было показано восемь новостных сюжетов 
о культуре. В среднем транслировалось по одному 
сюжету в день за исключением 27 октября, когда но-
вости культуры не были включены в выпуск. Сред-
няя продолжительность сюжета составила 2 минуты 
30 секунд. Определенной очередности трансляции 
«культурных» сюжетов не выявлено. С точки зре-
ния тематики многие сюжеты перекликались с ма-
териалами о благоустройстве города, однако были 
затронуты вопросы о музеях и архитектуре Москвы.

Санкт-Петербургской службой за тот же вре-
менной промежуток было показано восемнадцать 
сюжетов о культуре, то есть более чем в два раза 

больше. Трансляция данных сюжетов велась еже-
дневно, примерно по три материала в день. Сред-
няя продолжительность сюжета также больше, чем 
в Москве — 2 минуты 50 секунд, что для подобной 
узкоспециализированной группы материалов яв-
ляется довольно существенным отличием. Темати-
ческий спектр гораздо шире. Сюжеты повествуют 
о музеях (выставках), театре, современной литера-
туре, музыке, архитектуре (вопросах реставрации), 
а также о значимых исторических датах. Однако 
определенной очередности в трансляции сюжетов 
не обнаружено.

Таким образом, в Петербургской службе новостей 
телеканала НТВ транслируется значительно больше 
сюжетов о культуре. Такие показатели, как «продол-
жительность» и «регулярность трансляции», также 
намного выше. Тематическое наполнение более раз-
нообразно и затрагивает различные сферы культу-
ры — как классической, так и современной. Однако 
очередность трансляции сюжетов внутри новостно-
го выпуска не различается, так как сюжеты в обоих 
случаях транслируются бессистемно.

Выводы. На анализируемых каналах тематика 
сюжетов, которые транслируется на всей территории 
России, а не только в субъектах, совпадает. Продол-
жительность, очередность и регулярность сюжетов 
в этой части программ также практически не разли-
чаются. Это обстоятельство дает большую свободу 
региональным новостным службам. С точки зрения 
количества, а также в сравнении с другими изучен-
ными телеканалами телеканал НТВ реализует куль-
турно-просветительскую функцию телевидения не-
достаточно широко.

Следует также отметить необходимость даль-
нейшего изучения новостных программ, трансли-
руемых в регионах. Это позволит получить общую 
картину, обозначить слабые и сильные места, а так-
же определить перечень действий, необходимых для 
устранения несовершенств. Кроме того, в будущем 
важно соотнести и проанализировать тематическое 
наполнение сюжетов, которые транслируются по всей 
стране, и тех, что показываются только в регионах. 
Это необходимо для определения стратегии по наи-
более качественной реализации культурно-просве-
тительской функции телевидения с помощью ин-
формационного вещания.

Помимо этого, универсальным телеканалам сле-
дует в полной мере использовать отдельные эле-
менты информационного вещания для косвенной 
реализации культурно-просветительской функции 
телевидения. Подобный способ обладает множе-
ством преимуществ, так как при сравнительно не-
больших финансовых и организационных затратах 
со стороны редакции, он позволяет повысить каче-
ство и количество новостных сюжетов культурной 
тематики для реализации соответствующей функ-
ции современного телевидения.
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