
© Лопухов С. В., 2023

Lopukhov S. V. 

FUNNY INTERNET GENRES IN THE MODERN 
COMMUNICATIVE SPACE

УДК 070:004

СМЕХОВЫЕ ИНТЕРНЕТ-ЖАНРЫ В СОВРЕМЕННОМ 
КОММУНИКАТИВНОМ ПРОСТРАНСТВЕ

С. В. Лопухов

Московский государственный университет имени М. В. Ломоносова

Поступила в редакцию 16 мая 2023 г.

Аннотация: в данной статье вводятся в оборот новые термины, такие как «комический скриншот», 
«комическая киноафиша», «пикча» и «бугурт» и проводится жанровая дифференциация интернет‑
контента, нацеленного на всплеск смеховых эмоций пользователя.
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Abstract: this article introduces new terms such as “comic screenshot”, “comic movie poster”, “picture” and 
“butthurt” and carries out genre differentiation of Internet content aimed at a surge of laughing emotions of 
the user.
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Развитие интернета влечет за собой возникно-
вение новых жанров, бытующих в специфических 
условиях Сети. К существованию новых устойчивых 
форм текста привела мультимедиальность — воз-
можность сочетать визуальный, текстовой, видео- 
и аудиоконтент.

Большой популярностью (количество «лайков», 
цитирование, репликация) пользуются те матери-
алы, которые выполнены в определенной манере 
и нацелены на «всплеск смеховых эмоций» — это 
малые комические интернет-жанры. Данная группа 
жанров требует особого внимания, так как в акаде-
мическом дискурсе не хватает терминологии, что-
бы описать её достаточно полно и объективно. Ве-
роятно, это связано с кажущейся «несерьезностью» 
многих новейших жанров.

Необходимо уточнить, что понимается в статье 
под «жанром», поскольку в современном дискур-
се, в том числе и научном, также существует тер-
мин «формат». Эти два термина схожи по семантике 
и иногда используются как синонимы [1], но иногда 
противопоставляются [2].

Мы принимаем устоявшееся определение жан-
ра как устойчивой формы текстового произведения 
[3]. В контексте данной статьи текст подразумевает-
ся не в лингвистическом, а семиотическом смысле 
(любая последовательность знаков), поскольку в ин-
тернет-среде обычно производятся мультимодаль-
ные лаконичные тексты, далекие от традиционных 
знаковых систем. Что касается дихотомии жанр/фор-
мат, мы согласны с исследователями, считающими 
жанр более узким понятием понятием по отношению 
к формату [4]. Формат — это особенность использо-

вания тех или иных жанров в различных изданиях, 
а контексте нашей работы — на различных интер-
нет‑площадках, в зависимости от идеологической 
и стилистической ориентации площадки. Напри-
мер, мем — важнейший интернет-жанр, по-разному 
оформляется и подается аудитории в разных интер-
нет-сообществах, на разных площадках.

Важным в контексте данной статьи также явля-
ется понятие интернет-жанра: это — жанр текста, 
бытующего в интернете и включающего в себя свя-
занные с цифровыми условиями особенности, кото-
рые технологически невозможны для классического 
жанра: подвижность границ, мультимедиальность [5].

Среди многочисленных интернет-жанров су-
ществует группа, которую мы назвали «смеховыми 
интернет-жанрами». Хотя текст в любом жанре мо-
жет вызывать смеховые эмоции, жанры из назван-
ной группы нацелены, главным образом, на смехо-
вую реакцию и оформлены определенным образом.

1. Мем
Среди смеховых интернет-жанров важнейшим 

является мем. Это текст, базирующийся на идее и со-
стоящий из неизменяемой части (инварианта — чаще 
всего это картинка) и изменяемой части (варианта — 
обычно текст). Мемы размножаются в сети в раз-
личных вариантных версиях при сохранении неиз-
меняемого компонента. Мем может быть звуковым, 
вербальным, визуальным и креолизованным (соче-
тать изображение с вербальным текстом). Послед-
няя форма наиболее распространена.

На илл. 1 представлен пример креолизованного 
мема. Неизменяемой частью является изображение 
и эмоционально нагруженная идея. А изменяемой — 
вербальный текст, который трансформируется в зави-
симости от тематики и контекста применения мема.
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Илл. 1.
Поскольку мем содержит неизменяемую часть, 

которая быстро становится известной интернет-
пользователям, в основе этого жанра лежит явление 
прецедентности. А из прецедентности следует способ-
ность мемов не только развлекать, но и успокаивать 
пользователя: он видит текст, который видел ранее, 
что способствует психологическому комфорту [5].

Данный смеховой интернет-жанр — один из са-
мых популярных, а также один из самых старых. Ино-
гда и в академической среде [6] мемами называют 
все смеховые жанры сети. Зачастую под мемом по-
нимают любое комическое изображение либо кре-
олизованный текст [7].

Такое обобщение, с одной стороны, размывает по-
нятие мема, а с другой — мешает точному определе-
нию других смеховых интернет-жанров. Данное выше 
определение мема восходит к работе Р. Докинза [8], 
который и ввел данный термин. Докинз пополнил 
научный лексикон новым понятием, которое наме-
ренно созвучно слову «ген». Так британский иссле-
дователь указывал на способность мема реплициро-
ваться — т. е. распространяться в новых вариантах 
с сохранением неизменяемой части.

Поэтому мы полагаем, что называть все смехо-
вые изображения сети мемами не вполне корректно. 
Мем — это жанр, имеющий уникальную возмож-
ность распространяться посредством репликации, 
обрастать новыми изменяемыми элементами, при 
сохранении основной идеи, и при этом распростра-
няться с вирусной скоростью. Подобных жанров не су-
ществовало в «доинтернетную» эпоху. Например, 
анекдот, хотя еще в XX веке мог распространиться 
из одного конца СССР в другой (распространяться 
вирусно) меньше, чем за сутки, является текстом, 
составляющие которого весьма статичны и почти 
неизменяемы.

Что касается других смеховых интернет-жанров, 
они заслуживают не меньше внимания и требуют 
иного определения, чем мем.

2. Пикча
Пикча — (от англ. picture — изображение) визу-

альный либо визуально-текстовой (креолизованный) 
текст, вызывающий смеховые эмоции. Предшествен-
никами пикчи в «доинтернетную» эпоху являлись лу-
бочные картинки и карикатуры. В отличие от мема, 
произведения в этом жанре статичны.

Комический скриншот
Комический скриншот — снимок экрана, демон-

стрирующий поведение других пользователей интер-
нета. Обычно в комических скриншотах запечатлены 
комментарии. Этот жанр очень популярен, посколь-
ку комментарии, как правило, оставляют реальные 
люди. Если позиция этих людей или метод ее выра-
жения вызывает смеховые эмоции у других поль-
зователей, то комментарии попадают в скриншоты 
и публикуются. Комический скриншот — это жанр, 
не имевший аналогов до существования интернета.

Популярное в быту и академической среде обоб-
щение, скотором мы полемизируем, — это определе-
ние скриншотов, пикчей и мемов под единым поняти-
ем мема. Но это разные жанры, которые объединяет 
разве что креолизованная форма и бытование в ин-
тернете.

3. Бугурт
Бугурт — (от англ. butthurt — боль в седалище) 

вербальный текст из коротких предложений, на-
бранный заглавными буквами при написании сим-
вола «@» с каждой новой строки. Этот жанр также 
появился исключительно в эпоху интернета. Смысл 
жанра — показать возмущение по поводу чего-либо 
(пример — илл.2). Данный жанр не имел аналогов 
до существования интернета.

Илл. 2.
Концепция бугурта близка к концепции мема, 

поскольку предполагает общую идею, которая при-
сутствует в разных контекстах (во всех бугуртах– это 
идея возмущения чем-либо, например, нелогично-
стью чьих-то взглядов).

5. Сатирическая новость
Сатирическая новость — информационная за-

метка, которая, в отличие от фейковой новости (цель 
которой ввести в заблуждение), прямо подразумева-
ет недостоверность и является сатирой. Существуют 
интернет-сообщества, публикующие контент исклю-
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чительно в этом жанре, в первую очередь — «Инфор-
мационное агентство Панорама». Предшественником 
данного жанра можно считать любую сатиру.

Если определение мема нам пришлось конкрети-
зировать и дополнить, а жанры комического скрин-
шота, пикчи и бугурта определить для академиче-
ского дискурса впервые (хотя они используются 
в бытовом интернет-общении), то феномен сатириче-
ской новости уже неоднократно описывался и полу-
чал точное определение в академическом сообществе 
[9]. Таким образом, сатирическая новость — един-
ственный смеховой интернет-жанр, который не был 
обделен точным научным определением.

Также стоит отметить, что если мем, бугурт и ко-
мический скриншот не имели аналогов в досетевую 
эпоху. Для пикчи и сатирической новости, наоборот, 
можно найти предшественника в виде любого сати-
рического текста. Мы подчеркиваем этот момент, 
поскольку в условиях упомянутой выше термино-
логической размытости, можно встретить подход, 
согласно которому предшественником мема явля-
ется лубочная картинка [7]. Мы настаиваем на том, 
что ряд смеховых интернет-жанров, в том числе мем, 
не имеют аналогов в прошлом, хотя для пикчи и сати-
рической новости найти предшественников можно.

6. Комическая киноафиша
Комическая киноафиша — это креолизованный 

текст, представляющий из себя пародию на кинопла-
кат. Концепция данного жанра близка к концепции 
сатирической новости. Цель подобных текстов — 
не обмануть пользователя информацией о несуще-
ствующем фильме, а вызвать смеховые эмоции идеей 
данного несуществующего фильма. Например, пред-
полагается, что фильм с российским сюжетом про из-
вестных россиян снят в Голливуде, пример на илл.3.

Илл. 3.

Данный жанр сложен для создания новых произ-
ведений, поскольку требует навыков работы с гра-
фикой. Вместе с тем он существует давно (примерно 
с начала XX века, когда кино стало популярным ис-
кусством). Самый старый образец подобной коми-
ческой киноафиши, который мы нашли, относится 
к 1917 г. На нем представлен несуществующий фильм 
культового американского режиссера Д. Гриффита 
о русско-американской дружбе (илл.4).

Илл. 4.
Хотя данный жанр существует давно, его попу-

лярность выросла именно в эпоху интернета бла-
годаря легкости распространения и доступности 
графических приложений, позволяющих создавать 
подобные креолизованные тексты.

Конвергенция смеховых интернет-жанров
Наконец, в условиях интернет-среды все пере-

численные жанры могут конвергироваться. Пример 
жанровой эклектики на илл.3 — комический скрин-
шот в сочетании с мемом. Скриншот на этом примере 
воспроизводит комментарий, и вместе со скриншо-
том интернет-пользователь видит мем известный 
как «плачущий думер».

Таким образом, если говорить о смеховых ин-
тернет-жанрах, на данный момент можно выделить 
шесть отдельных устойчивых форм, довольно раз-
ных по форме, но одинаково нацеленных на всплеск 
и смеховых эмоций, а также способных к конверген-
ции. Старейшим и наиболее важным жанром явля-
ется мем, поэтому под мемом в быту и даже акаде-
мической среде часто понимают те тексты, которые 
мы определяем как пикчи и комические скриншоты. 
Все представленные жанры обладают способностью 
распространяться с вирусной скоростью в сети, и их 
отличает подвижность границ.
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Илл. 5.
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