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Аннотация: в статье определяется соответствие дизайна главной страницы сайта газеты Wall 
Street Journal ведущим тенденциям веб-дизайна 2019 г. Рассматривается структура издания, особен-
ности композиции, цветового оформления и соответствие интересам аудитории.
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Abstract: the article defines the compliance of the design of the main page of the “Wall Street Journal” website 
with the leading trends in web design in 2019. We consider the structure of the publication, especially the 
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Дизайн интернет-изданий с богатой историей, 
как правило, консервативен. И читатели, привыкая 
к определенному оформлению, в основном негатив-
но воспринимают нововведения при редизайне сай-
та [1, 75]. Просмотренные в 2019 г. сайты сочетали 
в себе две главные черты: технологичность и эсте-
тичность. При этом отмечалась визуальная хаотич-
ность, выражавшаяся в нестандартном размещении 
информационных блоков (при этом не нарушались 
основы композиционного размещения контента: 
вся важная информация располагалась слева по на-
правлению чтения) [2, 51].

Некоторые обновления сайта газеты Wall Street 
Journal (WSJ) проводились в соответствии с названны-
ми тенденциями, но основная структура не подверга-
лась серьезным изменениям, и это вполне объяснимо: 
деловая среда довольно консервативна и требует 
от дизайна прежде всего функциональности, стан-
дартизации, узнаваемости. Так, при верстке WSJ раз-
ные по величине текстовые блоки главной страницы 
сочетались как с довольно крупными фотографиями, 
так и с совсем мелкими снимками, но самая важная 
информация (главные новости разных рубрик и са-
мые крупные фотографии) размещалась традици-
онно слева.

Тенденцией последних лет в веб-дизайне стал 
минимализм, предполагающий иерархичность эле-
ментов: вся второстепенная информация отходит 
на второй план, в центре — только главные элемен-
ты. Динамичный ритм жизни современного чело-
века не позволяет ему тратить время на поиски ин-
формации в сложном интерфейсе, поэтому сегодня 
актуален простой и удобный дизайн: аккуратные 
страницы со светлым фоном, функциональное ис-

пользование негативного пространства. Отсутствие 
лишних элементов позволяет пользователю быстрее 
ориентироваться на сайте [3, 18].

Главные новости WSJ размещаются на первом 
экране, там же отображаются котировки валют и бир-
жевые показатели. Новости второго ряда отобража-
ются более мелким масштабом в структуре сайта. 
Самые интересные для пользователей разделы по-
сле топовых новостей — фото и видео — занимают 
практически весь экран, т. е. представлены крупными 
рубриками. Все новости даны на белом фоне, цвет-
ными элементами являются лишь фотографии и ил-
люстрации. Структура сайта проста, удобна и функ-
циональна.

Раньше дизайнеры ограничивали структуру сай-
та определенными рамками, теперь же все чаще 
встречаются изображения, анимация и видео с от-
крытой композицией, которая делает медиа легким 
и воздушным. Открытая композиция присутствует 
и на главной странице сайта WSJ, где нет ограничи-
вающих рамок по краям, а колонки и рубрики сайта 
отделены легкими штрихами.

Еще одной тенденцией является асимметрич-
ность композиции [4, 32], которая, например, в WSJ 
согласуется со строгой иерархичностью элементов, 
когда глаз пользователя сначала видит крупные 
элементы, а потом все остальные. Благодаря нега-
тивному пространству на главной странице сайта 
создаются четкие акценты на нужных элементах 
контента: заголовки, фото, текст.

Другая тенденция в медиадизайне — постоянно 
растущий футер 1. Раньше там размещался текст ав-

1.  Футер — это самый нижний блок, в котором обыч-
но содержится информация о ресурсе, навигация и т. п. ин-
формация.
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торского права и группы значков социальных сетей. 
Но в последнее время веб-дизайнеры уделяют им все 
больше внимания. Раньше футеры занимали около 
одной восьмой размера экрана. Сегодня они занима-
ют около половины экрана, что привлекает внимание 
посетителей к их содержанию [5, 227]. Футер WSJ так-
же занимает половину экрана. На нем представлены 
виды и условия подписки на издание, возможность 
прослушать подкасты и подписаться на RSS-каналы 
и даже найти работу в издании (это помимо ссылок 
на аккаунты издания в социальных сетях).

Важную роль в дизайне сайта играет цветовое 
оформление. Согласно исследованию, проведенно-
му Университетом Виннипега в Канаде, 80% людей 
узнают бренд именно благодаря цвету [6, 25]. Мяг-
кие оттенки и простота — признаки современного 
стиля. В цветовом оформлении сайта Wall Street Jour-
nal используется технология дуплекс — сочетание 
двух основных цветов: белого и серого. Белый цвет 
обеспечивает хорошую контрастность и отличную 
читаемость текста. Белое пространство помогает 
привлечь внимание к заголовку и изображению (ди-
зайнеры считают, что чем больше свободного про-
странства, тем проще воспринимается информация 
на странице). Такой дизайн хорошо работает, так как 
легко воспринимается взглядом. Серый цвет прида-
ет сайту современный стильный вид, является зна-
ком высокого класса и качества. Светлые тона белого 
и серого в сочетании с фотографиями насыщенных 
цветов создают яркий контрастный эффект.

Долгое время в веб-дизайне использовались 
гарнитуры без засечек. Этой тенденции следовали 
многие современные дизайнеры. Теперь все чаще 
используются шрифты с засечками, прежде всего в за-
головках. Они очень хорошо вписались в современ-
ный дизайн, потому что делают текст убедительнее, 
передают строгость [7, 112], тем более что в тради-
ционном дизайне сайта WSJ набор шрифтов — одна 
из констант фирменного стиля, связывающих его 
с печатной версией.

На сайте WSJ размещаются только выразитель-
ные репортажные фотографии. В сочетании с ав-
торскими рисунками они производят впечатление, 
привнося оригинальность в оформление сайта. В ка-
честве иллюстраций здесь применяется и видео: это 
видеоролики, размещенные в правой части страни-
цы и отдельной рубрикой с крупным видео в центре. 
По данным Search Engine Watch, видеоролики гене-
рируют на 41% более высокую скорость кликов, чем 
обычный текст.

У анализируемого сайта есть и недостатки: он 
относится к сайтам с бесконечным скроллингом. 
Пользователю приходится тратить много времени 
на поиск нужной информации. В соответствии с тен-
денциями веб-дизайна последних лет многие сайты 
отказываются от длинных главных страниц и перехо-
дят на формат страницы длиной в один экран и под-

робным меню. Возможно, WSJ учтет эту тенденцию 
и изменит структуру своей главной страницы.

Интересно, что верстка сайта WSJ напоминает 
газетную верстку. Вверху сайта на акцентирован-
ном темном фоне представлены котировки валют. 
Для деловых изданий Запада характерно выделение 
этой финансовой информации, поскольку ее важ-
ность очевидна для целевой аудитории издания. 
Далее следуют заголовок издания и рубрики. При-
сутствуют также функция поиска и возможность 
подписки. На первом и втором экранах верстка но-
востей представлена в трех колонках. В первой ко-
лонке главная новость представлена крупным за-
головком и лидом, остальные новости оформлены 
небольшими заголовками, лидами и маленькими 
фотографиями. В новостях даны расширенные лиды, 
набранные мелким шрифтом. Судя по всему, издание 
рассчитывает на строго сегментированную, доста-
точно консервативную целевую аудиторию, кото-
рую, вероятно, составляют люди старшего поко-
ления, привыкшие вчитываться в мелкий шрифт 
в поисках важной информации. Но все же следует 
отметить, что для интернет-издания это не самое 
удачное решение. Глаза пользователя быстро устают 
при чтении информации в интернете, а ведь задача 
дизайнера издания — постараться сделать процесс 
чтения максимально комфортным. Для этого надо 
использовать более крупный шрифт, больше визу-
альных и графических элементов.

Есть еще одно предположение относительно 
данного дизайнерского решения. Как известно, се-
годня продвинутые пользователи старшего поколе-
ния, и особенно молодого, поколения редко заходят 
на главную страницу того или иного издания. Они 
подписываются на группы издания в социальных 
сетях и читают новости там со своих мобильных те-
лефонов. Не случайно многие издания создают спе-
циальные приложения для мобильных телефонов, 
чтобы обеспечить аудитории наиболее удобный до-
ступ к информации газеты или журнала. Возможно, 
учредители WSJ рассчитывают на внимание аудито-
рии к изданию именно из социальных сетей и при-
ложений, которые, как правило, адаптированы для 
подачи информации в мобильных телефонах. Тогда 
главная страница сайта будет выполнять факульта-
тивную функцию, став своего рода сайтом-визит-
кой газеты.

Во второй колонке главная новость представ-
лена крупной фотографией, заголовком и лидом, 
остальные новости — маленькими фотографиями, 
заголовками и лидами. Третья колонка визуально 
уравновешивает первые две, представленные пре-
имущественно текстовой информацией. В третьей 
колонке новости расположены в виде фото и заго-
ловков. В четвертой колонке с правой стороны разме-
щена дополнительная информация. Это показатели 
финансовых рынков, рубрика «Мнение» с коммента-
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риями экспертов о важных событиях, функция под-
писки на рассылку и оповещения, самые актуальные 
на данный момент видеосюжеты, подготовленные 
редакцией издания. Все эти рубрики следуют одна 
за другой и не слишком графически выделены. Тре-
буется большое внимание, чтобы найти на странице 
интересующую информацию.

После трех новостных колонок следует подбор-
ка новостей второго плана с маленькими фотогра-
фиями и заголовками, набранными курсивом. Далее 
на светло-серой подложке, которая не слишком кон-
трастирует с основным фоном, следует предложе-
ние подписки на издание. Размер раздела подписки 
достаточно крупный, однако оформлен он неярко, 
следовательно, тоже рассчитан на внимательного 
читателя. Авторитетные деловые издания делают 
ставку на ядро своей целевой аудитории, не нужда-
ющейся в дополнительных визуальных средствах 
для привлечения внимания к подписке, поскольку 
подписка на данный тип издания становится частью 
корпоративной культуры в деловой сфере.

В рубрике «Бизнес» на третьем экране наруша-
ется привычная структура верстки. Размер колонок 
новостей выравнивается, нет графического разде-
ления колонок, за счет этого создается впечатление 
большего свободного пространства, что существен-
но облегчает восприятие этого раздела. В первой ко-
лонке представлена новость с крупной фотографией, 
которая уравновешивает текстовые блоки новостей 
с мелкими фото в двух других колонках. Справа пред-
ставлена подборка самых популярных статей, которая 
сверстана так же, как и рубрика «Видео», — мелкие 
заголовки и маленькие фото. При этом есть ранжиро-
вание по степени убывания популярности новостей. 
Ниже справа представлены новости второго плана, 
где первая новость дана с крупной фотографией, 
а последующие анонсированы только заголовками.

В новостной рубрике «Рынки» на четвертом экра-
не вновь меняется структура верстки. В двух пер-
вых колонках — новости с крупными фотографиями 
и крупными заголовками, одна новость на колон-
ку; в третьей — две новости с заголовками, набран-
ными более мелким шрифтом, и сопровождаемые 
маленькими фото. Дизайнер, вероятно, стремился 
нарушить привычный ритм восприятия страницы 
за счет изменения структуры верстки и внесения 
в нее небольших изменений. Однако только изме-
нение структуры не вносит необходимого разноо-
бразия, нет работы с цветом и увеличения свобод-
ного пространства.

На пятом экране рубрики «Мир» и «О нас» свер-
станы одинаково: центральная новость с крупной фо-
тографией и второстепенные новости с подробными 
лидами и небольшими фото. В колонке с основной но-
востью оставлено много пустого пространства, веро-
ятно, для того чтобы сделать верстку менее плотной.

На шестом экране рубрика «Видео» занимает до-

статочно большую площадь по сравнению с некото-
рыми остальными рубриками. Очевидно, редакторы 
делают ставку на видеоконтент и хотят привлечь 
к нему максимальное внимание. В рубрике есть цен-
тральное видео, показанное крупным планом, и вто-
ростепенные, более мелкие по размеру видео (хро-
нометраж — 1–2 минуты).

Далее следует блок из девяти колонок. В какой-
то степени в нем повторяются рубрики, названные 
ранее, но появляются и новые рубрики, например 
«Спорт». Первая новость в каждой колонке представ-
лена с небольшой фотографией, остальные новости 
представлены только заголовками. Присутствие это-
го новостного блока на первой странице издания 
говорит о том, что редакция WSJ стремится разме-
стить максимум информации о новостной повестке 
дня на презентационной странице сайта. Возмож-
но, такое разнообразие контента должно привлечь 
читателей к платной подписке на издание. Однако 
с точки зрения дизайна и структуры сайта этот блок 
из девяти колонок можно считать факультативным.

На девятом экране в рубрике «Фото» представ-
лена фотогалерея крупным планом, оформленная 
в виде слайд-шоу. Все фотографии даны с подпися-
ми, так что сразу понятно, о каком событии в кар-
тине дня идет речь.

В рубрике «Жизнь и искусство» содержатся но-
вости в соответствии с тематикой рубрики и новый 
выпуск журнала The Columnists. Интересно, что ко-
лумнистика в этой рубрике представлена серией 
видеосюжетов. В каждом из сюжетов разные люди 
высказываются на определенную, заданную тему. 
Формат видеоколумнистики — это перспективный 
вид контента, который работает на привлечение 
аудитории, поскольку, как показывают многие ис-
следования, сегодня аудитория предпочитает ви-
деоконтент текстовому. Особенно это характерно 
для молодежи. Судя по всему, издание все же рас-
считывает на привлечение самой активной, моло-
дой аудитории.

Завершается первая страница издания ступен-
чатой версткой из девяти колонок, где представле-
ны второстепенные новости на самые разные темы 
с небольшими фото и очень мелкими заголовками. 
Характерно, что в отличие от Financial Times, где 
на последнем экране даются крупные фото, в Wall 
Street Journal последние разделы оформлены край-
не скупо, словно не рассчитаны на то, что их кто-то 
прочитает.

В заключение можно лишь повторить уже вы-
сказанное предположение о том, что, по всей вероят-
ности, WSJ делает ставку на мобильные приложения 
своего издания, которые больше адаптированы для 
чтения новостей в смартфоне, а официальная стра-
ница издания является своего рода презентацией 
газеты в интернете и выполняет факультативную 
функцию.
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