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Аннотация: представленное исследование посвящено теме влияния ведущих медиа Австрии на рост 
популярности правых партий в ходе президентских выборов 2016 г. и парламентских выборов 2017 г. 
Автор приходит к заключению, что в период электорального цикла 2016–2017 гг. Австрийская пар-
тия свободы позиционировалась традиционными СМИ преимущественно в негативном ключе. Од-
нако это не повлияло ощутимым образом на рост популярности партии.
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Abstract: the presented study is devoted to the topic of the influence of leading Austrian media on the growth of 
right-wing parties during the 2016 presidential election and the 2017 parliamentary elections. The author 
concludes that during the electoral cycle of 2016–2017 the Austrian Freedom Party was positioned by the 
traditional media mainly in a negative way. However, this did not significantly affect the party’s growing popularity.
Keywords: Austrian Freedom Party, APS, Freiheitliche Partei Österreichs, FPÖ, right-wing parties Austria, 
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Австрийская партия свободы (Freiheitliche Partei 
Österreichs, FPÖ, или АПС) является правой партией, 
которую большинство ее оппонентов причисляют 
к так называемым популистским проектам еврона-
ционалистического толка.

Начиная с середины 2000-х гг. позиции партии 
во внутренней политике Австрии последователь-
но укреплялись. АПС последовательно наращивала 
электоральные показатели как на уровне ландтагов 
(за исключением территории Каринтии, в которой 
традиционно были сильны позиции Альянса за бу-
дущее Австрии — «естественного спойлера» FPÖ), 
так и в рамках федеральных выборов. В ходе прези-
дентских выборов 2010 г. кандидат от АПС Барбара 
Розенкранц набрала свыше 15% голосов. В ходе вы-
боров членов парламента в 2013 г. партия сумела за-
ручиться поддержкой 20,5% избирателей. Последо-
вавший за этим миграционный кризис в Евросоюзе 
способствовал дальнейшему росту электорального 
потенциала АПС, благодаря чему к началу нового 
электорального цикла 2016–2017 гг. партия имела 
достаточно веские основания претендовать на по-
литическое лидерство в Австрии [1, 108–109].

Усиление позиций АПС вызвало закономерную 
обеспокоенность среди ее политических оппонен-
тов. Последние приложили максимум усилий, чтобы 
разрушить позитивный образ FPÖ в глазах избира-
телей. Центром идеологического противостояния 

партий закономерно стали ведущие национальные 
массмедиа.

Целью представленного исследования является 
оценка того, каким образом деятельность ведущих ав-
стрийских медиа отразилась на росте популярности 
правых партий в ходе президентских выборов 2016 г. 
и парламентских выборов 2017 г. В качестве конкрет-
ного исследовательского кейса нами была выбрана 
АПС — наиболее влиятельная, популярная и потому 
интересная для медиа правая партия Австрии.

Методологическая база исследования включа-
ет в себя элементы дескриптивного, сравнительно-
го и контент-анализа, а также кейс-стади. С целью 
сокращения временных затрат на поиск материа-
лов в процессе подготовки исследования был за-
действован сервис мониторинга социальных медиа 
и онлайн-СМИ IQBuzz.

Эмпирическая база работы была сформирована 
за счет привлечения материалов таких изданий, как 
Wiener Zeitung, Salzburger Nachrichten, Kleine Zeitung, 
Kronen-Zeitun, Kurier, Niederösterreichische Nachrichten, 
Oberösterreichische Nachrichten, Die Presse, Heute, Der 
Standard, Österreich. Для перечисленных медиа характер-
ны как широта охвата аудитории, так и высокий автори-
тет среди ее представителей. Перечисленные издания 
по своей политической ориентации охватывают почти 
все идеологические номинации, что также подкрепляет 
репрезентативность эмпирической базы исследования.

В пользу актуальности обозначенной темы ис-
следования свидетельствуют как прикладное зна-
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чение полученных в результате ее разработки дан-
ных, так и наличие существенных лакун (пробелов) 
в степени ее изученности.

Изучение политической практики АПС занима-
лись А. С. Бадаева [2], В. С. Грибовский [3; 4], М. А. За-
харов [5], О. А. Малашенко[6], А. А. Стракевич [7] 
и В. Я. Швейцер [8]. Исследователями был освоен 
большой объем эмпирического материала, однако 
тема влияния СМИ на популярность партии рассма-
тривалась ими преимущественно в рамках более ши-
роких вопросов либо смежных тем.

Исследователи, занимающиеся изучением влия-
ния медиа на ход электоральных процессов (О. Ф. Ав-
тохутдинова [9], Е. В. Ветрова [10], С. М. Воробьев [11], 
Е. А. Гордиенко [12] и В. В. Попов [13]) опирались 
в ходе своей работы преимущественно на российские 
и североамериканские кейсы, в силу чего значитель-
ная часть европейского опыта так и не была вовле-
чена в научный оборот на внутрироссийском уровне.

На первом этапе исследования в австрийских 
изданиях, включенных в структуру выборки, были 
отобраны публикации, размещенные в период пре-
зидентской кампании и содержащие в себе упоми-
нание АПС. Всего было выявлено 272 материала. По-
лученный в итоге пул публикаций был подвергнут 
контент-анализу. Исследование показало, что в 57% 
материалов упоминание партии сопровождается вы-
раженным в различных формах негативом. 26% пу-
бликаций носят нейтральную окраску. Однако при 
этом необходимо отметить, что около половины всех 
материалов нейтрального характера содержат в себе 
описание действий всех основных участников изби-
рательной кампании, лишь приблизительно в 17% 
публикаций упоминание партии и ее кандидата со-
пряжено с позитивными оценками. См. рис. 1.

Наиболее четко негатив в адрес АПС прослежи-
вается в материалах трех изданий: Kronen-Zeitung, 
придерживающегося левой направленности, ли-
бертарианского Die Presse и леволиберальной Der 
Standard. На долю этих трех изданий в совокупности 
приходится свыше 60% всех публикаций, содержа-
щих отрицательные оценки АПС. См. рис. 2.

Относительно поводов для негатива в адрес АПС 
необходимо выделить в первую очередь обвине-
ния в адрес лидеров партии в использовании об-
щих средств на личные нужды (28%), их взгляды 
на миграционную (19%) и внешнюю политику (17%), 
историю Второй мировой войны (12%) и низкую 
эффективность либо отрицательные последствия 
законодательных инициатив FPÖ (11%). См. рис. 3.

Обращает на себя внимание то, что в период, 
предшествовавший проведению второго тура пре-
зидентских выборов (первый закончился убеди-
тельной победой кандидата от АПС), количество 
публикаций, содержащих негатив в адрес партии, 
существенно возросло. Последнее, очевидно, связа-
но с ростом осознания высоких шансов кандидата 

от АПС на победу в ходе второго тура голосования 
(результаты первого тура не соответствовали боль-
шинству прогнозов — шансы FPÖ на успех расцени-
вались как весьма сомнительные).

В рамках второго этапа была исследована репре-
зентация АПС в австрийских СМИ уже в ходе избира-
тельной кампании 2017 г. Всего в рамках обозначен-
ного пула СМИ было обнаружено 363 публикации, 
имеющие отношение к выборам и содержащие упо-
минание АПС. См. рис. 4.

Рост общего числа публикаций по сравнению 
с периодом президентской кампании в данном слу-
чае объясняется, вероятнее всего, спецификой поли-
тической системы Австрии. Последняя является пар-
ламентской республикой, по причине чего выборы 
в национальное законодательное собрание вызыва-
ют больше интереса, чем выборы главы государства.

Как показали результаты изысканий, партия и ее 
представители позиционировались негативным об-
разом в 68% материалов, нейтрально — в 21% и по-
зитивно — в 11%. Таким образом, по сравнению с пе-
риодом президентской избирательной кампании мы 
можем наблюдать увеличение доли информационно-
го негатива, преимущественно — за счет сокращения 
числа материалов позитивного оттенка.

Доминирование концентрации негатива в рамках 
материалов трех изданий также достаточно четко 
фиксировалось в рамках парламентской избиратель-
ной кампании. Однако необходимо обратить внима-
ние на то, что в 2017 г. наблюдался существенный 
рост роли либертарианского Die Presse в продвиже-
нии негатива в адрес АПС. На долю этого издания 
пришлось 27%. (см. рис. 5) публикаций негативного 
характера, в то время как для левого Kronen-Zeitung 
этот показатель составил всего 14%, а для леволи-
берального Der Standard — 21%. См. рис. 6.

Произошли и определенные изменения в плане 
репрезентации аргументов в пользу негативного по-
зиционирования АПС. Резко увеличилась доля публи-
каций, в которых педалировалась тема коррупции 
внутри партии и «красивой жизни» функционеров 
за счет средств партийной казны (41%). Критика про-
граммы АПС в плане миграционной (17%) и внеш-
ней политики (14%) в целом осталась на прежнем 
уровне. Одновременно вырос объем критики неэф-
фективности законотворческой деятельности (19%) 
и существенно сократилось внимание к мемориаль-
ной политике партии в отношении событий Второй 
мировой войны (7%). См. рис. 7.

В целом можно отметить, что для ведущих ав-
стрийских медиа характерно преимущественно 
негативное позиционирование АПС. Как показала 
президентская кампания 2016 г., эта тенденция уси-
ливается в период роста электоральных результатов 
партии. Критика в адрес АПС озвучивается преиму-
щественно с либертарианских, левых и леволибе-
ральных позиций. В течение электорального цикла 
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2016–2017 гг. мы могли наблюдать трансформацию 
системы аргументов, используемых против АПС. 
Если в 2016 г. партию критиковали преимуществен-
но с идеологических позиций, акцентируя внимание 
на ее позиции по вопросам миграционной, внешней 
и мемориальной политики, то в 2017 г. проявился 
четкий тренд в пользу применения рациональной ар-
гументации. Антиобраз партии пытались выстроить 
преимущественно за счет обвинений в коррумпиро-
ванности в адрес ее руководства и доводов в пользу 
неэффективности законотворчества АПС.

Несмотря на доминирование на медиаполе Ав-
стрии противников партии, она сумела добиться 
достаточно высоких электоральных результатов.

Президентские выборы в Австрии в 2016 г. прош-
ли в 2 тура. В рамках первого тура кандидат от АПС 
Норберт Хофер набрал 36,4% голосов, заняв пер-
вое место среди кандидатов. Он опередил своего 
ближайшего соперника — независимого кандидата 
Александра Ван дер Беллена — более чем на 16% 
голосов. Однако в ходе второго тура Хофер набрал 
49,65% против 50,35% у Ван дер Беллена. Результаты 
второго тура были обжалованы в Конституционном 
суде Австрии. В результате состоялось повторное го-
лосование, в ходе которого выиграл Ван дер Беллен, 
которого поддержали 53,4% пришедших на участки 
избирателей. В ходе парламентских выборов 2017 г. 
АПС получила 26,5% голосов (на 5,9% больше, чем 
в 2013 г.). В результате размер ее фракции увеличил-
ся до 51 депутата (на 11 мест) [1, 109; 3, 72; 7, 135].

Относительно низкая степень влияния ведущих тра-
диционных медиа на электоральные результаты АПС, 
вероятнее всего, объясняется синергией двух факторов. 
Во-первых, негатив в адрес партии был по большому 
счету сконцентрирован в рамках ряда СМИ, целевая 
аудитория которых почти не пересекается с группами 
избирателей, потенциально сочувствующих програм-
ме и идеологии АПС. Во-вторых, преобладание нега-
тива в традиционных СМИ, вероятно, во многом ком-
пенсировалось поддержкой АПС в социальных медиа.
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Роль ведущих медиа в росте популярности правых партий на президентских выборах 2016 г... 

Рис. 1. Тональность оценок АПС и ее кандидата в структуре медиаконтента периода президентской 
кампании

Рис. 2. Распределение информационного негатива между изданиями в период президентской кампании
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Рис. 3. Распределение поводов для негатива в адрес АПС в период президентской кампании

Рис. 4. Распределение негативных публикаций об АПС в период президентской кампании по времени 
размещения
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Роль ведущих медиа в росте популярности правых партий на президентских выборах 2016 г... 

Рис. 5. Тональность оценок АПС и ее кандидата в структуре медиаконтента периода парламентской 
кампании

Рис. 6. Распределение информационного негатива между изданиями в период парламентской кампании

Рис. 7. Распределение поводов для негатива в адрес АПС в период парламентской кампании


