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Аннотация: в статье рассматривается подкастинг как эффективная технология формирования 
исторического сознания аудитории современных медиа. Выявляются потенциальные возможности 
подкастов в данной сфере, обусловленные как технологическими характеристиками подкастинга, 
так и их тематической спецификой. В качестве источниковой базы используются подкасты на исто-
рическую тематику радиостанции «Маяк». Предпринята попытка их тематической и жанровой 
классификации.
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Abstract: the article considers podcasting as an effective technology for forming the historical consciousness 
of the audience of modern media. Potential opportunities of podcasts in this field are identified, due to both 
the technological characteristics of podcasting and their thematic specificity. As a source base, podcasts are 
used on the historical theme of the Mayak radio station. An attempt was made to thematic and genre classification.
Keywords: radio, Internet, podcast, historical consciousness.

Термин «подкаст» отличается некоторой размы-
тостью определения в научной и справочной лите-
ратуре. В качестве общих сущностных признаков 
подкаста называется его размещение в интернете, 
возможность подписки на него и скачивания в виде 
файла. При этом в одних источниках подкастом на-
зывается отдельный (единичный) цифровой файл 
[1; 2; 3], в других подкаст понимается и как файл, 
и как группа (серия файлов) [4, 38; 5, 98].

Существуют также разночтения в том, какой фор-
мат файлов называть подкастом: исключительно 
аудиофайл или это может быть также видео, текст, 
фото. Это приводит к введению в научных публика-
циях дополнительных, уточняющих терминов. На-
пример, в публикации З. К. Саламовой используется 
термин «аудиоподкаст» [6, 291]. Об аудиоподкасте как 
возможной составной части мультимедийного лон-
грида говорят А. Галустян и Д. Кульчицкая [7, 197]. 
Авторы учебного пособия «Подкастинг» С. С. Распо-
пова и Т. А. Саблина разновидностями подкаста на-
зывают «видеоподкаст» и «аудиоподкаст», а их про-
изводными — «скринкаст» и «слайдкаст» [8, 62–66]. 
На крупнейшем подкаст-терминале iTunes в насто-
ящее время есть разделение на «аудиоподкасты» 
и «видеоподкасты».

Спорным является вопрос о том, можно ли счи-
тать подкастом запись традиционной радиопере-
дачи, выложенной в интернет, или подкаст — это 
особое произведение, созданное профессиональны-
ми журналистами или любителями исключительно 
для онлайн-распространения. Например, в интер-

вью профильному изданию «Журналист» препода-
ватель и радиожурналист В. Некрасова утверждает, 
что «полноценными подкастами все-таки следует 
считать эксклюзивно созданный контент, который, 
например, может включать фрагменты эфира и неко-
торые аналитические материалы» [9]. В цитируемом 
выше пособии «Подкастинг» используется термин 
«официальные подкасты эфирного радио» для обо-
значения архивных записей радиопередач. Подкаст, 
в определении радиожурналиста Л. Телень, —новая 
интернет-форма для традиционных радийных про-
грамм [10, 112].

Отметим, что в современной журналистской прак-
тике наметилась явная тенденция к использованию 
термина «подкаст»: им обозначается серия перио-
дических выпусков («эпизодов») определенной 
программы, записанных в аудиоформате и доступ-
ных для прослушивания или скачивания на сайте 
радиостанции или в подкаст-терминалах. На наш 
взгляд, это обусловливает и специфику словоупотре-
бления в научном дискурсе, в задачи которого входит 
адекватное описание существующей журналистской 
практики. Именно такое понимание термина мы ис-
пользуем в настоящей публикации.

В качестве источниковой базы использованы 
подкасты радио «Маяк».

Возможность прослушивать и скачивать контент 
на сайте «Маяка» radiomayak.ru появилась в 2015 г. 
[11]. При этом были выложены и архивные версии 
программ, относящиеся к более раннему периоду. 
Например, программа Р. Вахидова «Брендятина» 
представлена выпусками начиная с 2008 г. (на сай-
те радиостанции дата выхода в эфир не всегда ука-
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зана корректно).
Помимо собственного сайта радиостанцией ис-

пользуются для распространения контента попу-
лярные подкаст-терминалы — iTunes, Soundstream, 
GooglePodcasts и др., предназначенные для ПК и мо-
бильных устройств. Количество представленных 
в них подкастов отличается: на платформе iTunes 
их больше всего, вероятно, в виду первенства аме-
риканской компании в этой сфере.

На сайте radiomayak.ru раздел «Подкасты» раз-
делен на две части (вкладки): «В эфире» и «Архив». 
Это разделение, вероятно, было актуальным лишь 
некоторое время, так как часть подкастов, позици-
онирующихся редакцией «Маяка» как продолжаю-
щиеся («В эфире»), уже не обновляются, а передачи 
не выходят в эфир.

В каждой из вкладок представлены сами подка-
сты — записи выпусков авторских передач (веду-
щих «Маяка»), изначально выполнявших роль ру-
брик в эфире тех или иных шоу. Например, подкаст 
«Именем революции» представляет собой запись 
выпусков еженедельной рубрики в рамках утрен-
него шоу «Сергей Стиллавин и его друзья», а под-
каст «Несерьезные люди» — запись эфиров рубрики 
в воскресном шоу «Кафедра». В отдельных случа-
ях подкастом может называться на сайте и запись 
эфира всего шоу («Подкаст «Сергей Стиллавин и его 
друзья»), могут также совпадать названия подкаста 
и шоу при различиях в контенте соответствующих 
интернет-страниц (шоу «Хочу все знать» и подкаст 
«Хочу все знать»).

Охарактеризуем подкасты, представленные 
на сайте radiomayak.ru (вкладка «В эфире»). Всего 
во вкладке «В эфире» на 1 ноября 2018 г. было раз-
мещено 98 подкастов, из которых 30 полностью или 
частично посвящены истории. Из трех основных раз-
новидностей подкастов (разговорный, нарративный, 
художественный [11]) представлены все три. При 
этом в выпусках на историческую тематику абсолют-
но доминирует разговорный. В контексте традицион-
ной системы жанров радиожурналистики большин-
ство таких подкастов можно отнести к радиобеседе, 
представленной в двух форматах: разговор пригла-
шенного специалиста с журналистом и интервью [12]. 
В настоящее время такой жанр все чаще обозначают 
как «ток-шоу». Исключение составляют лишь подка-
сты «Брендятина», «ВИА» и «Сладкая жизнь», в ко-
торых ведущие сами выступают в роли экспертов.

Все подкасты на radiomayak.ru, так или иначе 
связанные с историей, можно классифицировать 
следующим образом:

— по степени представленности историче-
ской составляющей в подкасте:

• подкасты, все выпуски которых полностью 
посвящены вопросам истории («Именем 
революции», «Великий XIX», «30 сюжетов 
цивилизации» и др.) — всего 15 подкастов;

• подкасты, содержащие отдельные выпу-
ски на историческую тематику («4 сезона», 
«Мозг» и др.) и (или) выпуски, в которых до-
статочно подробно рассматривается исто-
рия основного предмета обсуждения («Не-
известное об известном», «Сборная мира», 
«Курс повышения знаний», «Клуб радиопуте-
шественников» и др.) — всего 15 подкастов.

— по тематике:
• общеисторические (универсальные), в эпи-

зодах которых предметом беседы выступает 
какая-либо историческая эпоха, значимые 
политические, экономические, культурные 
процессы и события в истории, историче-
ские персонажи и т. п. («Именем револю-
ции», «Великий XIX», «30 сюжетов цивили-
зации», «Об этом не писали в газетах», «Хочу 
все знать. История», «Маленькие истории 
большой страны» и др.) — всего 12 подка-
стов;

• биографические, полностью посвященные 
известным личностям («23 февраля») — 1 
подкаст;

• специализированные, рассказывающие 
об истории спорта («Красная машина»), флота 
(«Адмиралтейство»), музыки («ВИА», «Хочу 
все знать. Школа рока»), авиации («Крылья 
Советов»), кулинарии («Сладкая жизнь»), 
брендов («Брендятина»), литературы («Ли-
тературный Нобель»), моды («Мода, стиль»), 
городов («Москвоведение», «Клуб радиопу-
тешественников»), стран («Товарищ Цинь», 
«Сборная мира»), языков мира («Толковый 
словарь»), философии («Философия»), куль-
турологии («Хочу все знать. Культурология»), 
географии («Хочу все знать. География») — 
всего 17 подкастов.

Таким образом, можно констатировать темати-
ческую палитру подкастов исторической тематики 
и их значительную представленность в объеме все-
го контента сайта radiomayak.ru.

Следует подчеркнуть, что разделение программ 
на эфирные и архивные становится в значительной 
степени условным, когда речь идет о таком явлении, 
как подкастинг, подразумевающем прослушивание 
радиопрограмм в любое время. В случае с подка-
стами, не имеющими жесткой привязки к инфор-
мационной повестке дня, время прослушивания их 
выпусков может значительно отстоять от времени 
выпуска. Это в значительной степени касается про-
грамм исторической тематики, актуальность которых 
для аудитории долго может оставаться высокой. Ве-
дущий радио «Маяк», первый заместитель директо-
ра ГРК «Радио России» Р. Вахидов в интервью 2016 г., 
основываясь на опыте радиостанции, отмечал, что 
история входит в топ-3 тем для контента подкастов, 
а их «сериальная» структура» может обеспечить по-
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стоянное привлечение новой аудитории: с какого-бы 
эпизода человек ни начал слушать, заинтересовав-
шись тематикой или ведущими, он станет постоян-
ным слушателем [11].

Вневременной характер подкастов историче-
ской тематики, их популярность у слушателей раз-
говорного радио и, следовательно, их потенциал 
в привлечении новой аудитории в эпоху интернета 
осознается на «Маяке», о чем свидетельствует, на-
пример, регулярная реклама в эфире радиостанции 
подкаста «Царь» (об эпохе правления Николая II), за-
писанного на рубеже 2013–2014 гг. Рекламируются 
также и другие подкасты образовательного харак-
тера: «Нефть», «Мужчина: инструкция по примене-
нию» и т. п. В прямом эфире ведущие стимулируют 
обращение аудитории к подкастам на сайте радио-
станции и на подкаст-терминалах. Используются 
для этого и игровые формы. Например, 9 февраля 
2018 г. участникам викторины в рамках шоу «Кафе-
дра» ведущим задавался вопрос: какого подкаста 
нет на сайте радио?

Таким образом, подкасты используются на «Мая-
ке», во-первых, как инструмент продвижения эфир-
ного радио-контента. Потенциал подкастинга в этом 
направлении осознавался отечественными радий-
щиками еще на рубеже 2010-х гг. Например, главный 
редактор сайта «Радио Свобода» Л. Телень, описывая 
разработанную в 2009 г. концепцию реорганизации 
сайта радиостанции, указывала подкасты в ряду спец-
ифических интернет-инструментов для продвиже-
ния радиопрограмм [10, 112].

Во-вторых, сама история рассматривается жур-
налистами «Маяка» не просто как тематическая об-
ласть, обращение к которой гарантированно способно 
привлечь внимание значительной части аудитории. 
Историческое знание подается как необходимая со-
ставляющая современного образованного человека. 
Например, С. Стиллавин, регулярно обращающийся 
к слушателям со словами о необходимости изучения 
истории, в одном из выпусков подкаста «Именем 
революции» так определил его значение: «Воспри-
нимайте, пожалуйста, наши разговоры как беседы 
о вашем, пускай и не вашем личном, но вашей семьи 
прошлом. И как бы ни горько было воспринимать 
что-то, отказаться от него невозможно. Это не фан-
тастический рассказ, это, к сожалению, быль, кото-
рая произошла с нашей страной. Но не зная об этом 
прошлом, трудно двигаться в будущее» [13].

Неоднократно в эфире повторялась мысль еще 
об одной функции исторических передач — заинте-
ресовать историей страны, подтолкнуть к ее даль-
нейшему изучению, так как в рамках эфира невоз-
можно охватить все. Так, ведущий И. Ружейников, 
говоря о цели появления подкаста «Великий XIX», 
подчеркивал: «Разумеется, даже если цикл этих про-
грамм будет продолжаться десять лет, мы не охватим 
и малой толики отечественной истории. Вся наша 

задача — просто вас заинтересовать [14].
Если рассмотреть содержание типичного выпуска 

исторического подкаста на «Маяке», то часто действи-
тельно можно отметить некоторую фрагментарность 
и нелинейность повествования. Основная тема пере-
дачи может быть обозначена в описании, называться 
ведущим в начале передачи, но особенности беседы 
как разговорного жанра приводят к тому, что какие-
то моменты описываются более подробно, какие-то 
опускаются, даются обширные исторические экс-
курсы, а также проводятся параллели с настоящим. 
Иногда нарушается и хронология подкаста в целом. 
Аудитории транслируется набор фактов и мнений 
об определенном событии, явлении в истории. Та-
ким образом, в случае с подкастами на историче-
скую тематику мы имеем дело не только с новым 
инструментом привлечения слушателей, но и с но-
вой технологией воздействия на общественное 
сознание посредством формирования историче-
ского сознания аудитории.

В классической отечественной теории журна-
листики историческое сознание рассматривается 
как один из четырех специфических компонентов 
массового сознания и определяется как «представ-
ления об историческом процессе возникновения, 
становления и развития человеческого общества, 
различных цивилизаций, стран и народов, эконо-
мики и культуры, науки и техники и т. д. и т. п., т. е. 
о самых различных явлениях жизни прошлого, его 
связях с настоящим и будущим» [15, 69]. При этом 
журналистика признается лишь одним из социаль-
ных институтов, формирующих историческое со-
знание общества.

Сам феномен исторического сознания являет-
ся предметом постоянного внимания других обще-
ственных наук, прежде всего истории, социологии 
и культурологии. Наиболее цитируемыми в науч-
ной — не журналистской — литературе являются 
определения исторического сознания, данные уче-
ными Ю. Левадой и Ж. Тощенко.

Ю. Левада утверждал, что историческим созна-
нием «охватывается все многообразие стихийно сло-
жившихся или созданных наукой форм, в которых 
общество осознает (воспроизводит и оценивает) свое 
прошлое, точнее — в которых общество воспроиз-
водит свое движение во времени. В каждую данную 
эпоху историческое сознание представляет собой 
определенную систему взаимодействия «практиче-
ской» и «теоретической» форм социальной памяти, 
народных преданий, мифологических представле-
ний и научных данных» [16, 305].

По определению Ж. Тощенко, историческое со-
знание представляет собой «совокупность идей, 
взглядов, представлений, чувств, настроений, отра-
жающих восприятие и оценку прошлого во всем его 
многообразии, присущем и характерном как для об-
щества в целом, так и для различных социально-де-
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мографических, социально-профессиональных и эт-
носоциальных групп, а также отдельных людей» [17].

Предмет современных исследований составляют 
как теоретико-методологические, так и прикладные 
аспекты исторического сознания общества. Уделяется 
внимание роли СМИ в формировании исторического 
сознания различных социальных групп, предлага-
ется анализ содержания и форм работы массмедиа 
с аудиторией в данной сфере [18; 19; 20; 21 и др.].

Однако в массиве научных публикаций не было 
обнаружено специальных исследований, посвящен-
ных роли подкастов на историческую тематику в фор-
мировании исторического сознания. При этом, на наш 
взгляд, подкастинг в данной сфере обладает значи-
тельным потенциалом, что важно как для СМИ, так 
и для общества. Для понимания этого потенциала 
следует выделить преимущества подкаст-техно-
логий в практике современного радио.

К традиционно выделяемому плюсу радио как 
вида СМИ — возможности потребления информа-
ции во время занятия собственными делами — до-
бавились и другие. Это не только очевидная для всех 
возможность потребления вне временной привязки 
к эфиру, в удобное время, но и возможность прослу-
шивания нескольких передач подряд в относительно 
короткий временной промежуток — день, несколько 
дней, неделю (если подкаст достаточно большой).

Такое потребление не только расширяет потен-
циальную аудиторию, но и способствует более эф-
фективному воздействию на историческое сознание 
слушателя. Подкаст, выпуски которого выходят раз 
в неделю и реже, в определенный момент может стать 
неким целым произведением, не сводимым исклю-
чительно к сумме частей, а его воздействие на слу-
шателя потенциально должно стать более глубоким 
не только в силу его продолжительности.

Т. Мачнова, анализируя особенности коммуника-
ции с аудиторией интернет-радио с опорой на типы 
слушания традиционного (волнового) радио (поис-
ковое, фоновое, выборочное (селективное) и сосредо-
точенное), делала вывод: в случае с интернет-радио 
способность аудитории воспринимать и понимать 
эфирные сообщения значительно выше: слушатель 
«не машинально вращает ручку приемника, а созна-
тельно заходит на сайт конкретной радиостанции 
или формирует список избранных радиостанций 
в специальной программе» [22, 62].

В маркетинге возможность для пользователя 
настроить интерфейс под себя и выбрать интересу-
ющее содержание определяется как кастомизация. 
Однако согласиться с мнением исследователя мож-
но лишь отчасти: простой, пусть и осознанный, вы-
бор радиостанции в интернете вовсе не гарантирует 
какое-либо особое внимание слушателя к контенту: 
потоковое воспроизведение эфира радиостанции 
ничем принципиально не отличается от волново-
го, слушание может быть фоновыми или выбороч-

ным. Подкастинг оказывается более эффективным 
средством кастомизации. Если человек осознанно 
выбирает конкретную передачу на определенную 
тему, высока вероятность того, что он будет слушать 
ее именно «сосредоточенно», когда «с установкой 
на полное понимание и запоминание слушается все 
сообщение» [23].

Помимо этого, подкаст предоставляет каждому 
пользователю возможность повторного прослушива-
ния отдельных моментов передачи, эпизода целиком 
или серии эпизодов. Последнее важно для радиопро-
грамм исторической тематики: не всегда возможно 
при однократном прослушивании адекватно воспри-
нять информацию, насыщенную датами, именами 
и событиями. Повторное прослушивание повышает 
информативность журналистского материала уже 
постфактум, без участия самого журналиста. Отсюда 
и потенциально более высокая по сравнению с тра-
диционным эфирным радио эффективность фор-
мирования исторического сознания у аудитории.

Таким образом, можно сделать вывод о высоком 
потенциале подкастов эфирного радио в формиро-
вании исторического сознания аудитории. Возмож-
ности подкастинга в этой области осознаются и ис-
пользуются профессиональными производителями 
радиоконтента. Поэтому в качестве дальнейшего на-
правления исследования можно предположить ак-
туальность качественного анализа этого контента 
и его аудиторных эффектов методами лингвистики, 
психологии, социологии, журналистики.
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