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Обе рецензируемые книги [1; 2] имеют схожую 
структуру, дополняя друг друга: в первой основ-
ная часть «Избранные труды по теории и практи-
ке массмедиа» содержит разделы (научно-обра-
зовательная школа журналистики; журналистское 
и медиаобразование; вопросы теории; дизайн; ре-
клама и связи с общественностью; типология; ре-
гиональная журналистика; телевидение и кино), 
почти аналогичные разделам второй книги, имею-
щей подзаголовок «Избранные статьи».

Открывают обе книги статьи, посвященные 
воронежской научно-образовательной школе (да-
лее – НОШ) журналистики. Представляя ее, автор 
уточняет, что понятия «научно-образовательная 
школа» и «научно-педагогическая школа» сино-
нимичны, но он предпочитает первое по причине 
трактовки образования как универсального про-
цесса: например, медиаобразование может вклю-
чать в себя не только профессиональное, но и 
массовое журналистское обучение, которым уже 
более 30 лет активно занимаются воронежские 
ученые и педагоги. Утверждение, что Воронеж-
ская НОШ журналистики, ведущая свою историю 
с конца 1950-х годов, соответствует всем крите-
риям, по которым определяется существование 

и развитие подобной школы, сопровождается ря-
дом доказательных аргументов: налицо многолет-
няя подготовка журналистов силами устойчивого 
профессионального коллектива педагогов, воз-
главляемого известными учеными, проводящими 
научные и научно-методические исследования, 
а также создающими учебно-методическую базу 
в виде учебников, учебных пособий и программ, 
предназначенных для обучения значительного 
контингента студентов на всех уровнях (специ-
алитет, бакалавриат, магистратура, аспирантура) 
и в различных формах (очная, заочная) высшего 
университетского образования.

Важно, что, показывая, как складывалась на 
протяжении всего прошлого века отечественная 
теория журналистики, опиравшаяся на мощный 
историко-филологический ствол, В. В. Тулупов на-
зывает знаковые имена представителей не толь-
ко воронежской, но и московской, ленинградской, 
свердловской, ростовской и других школ, разви-
вавших различные направления: историческое, 
социологическое, психологическое, профессио-
нально-творческое, типологическое, экономиче-
ское и другие, что благотворно сказалось на тео-
рии журналистики в целом.

Понятно, что особое внимание автор уделил 
научной деятельности родного факультета. Он 
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пишет: «К концу 1960-х гг. на отделении журна-
листики сложились научные направления: исто-
рия местной печати (Г. В. Антюхин), поэтика пу-
блицистики (М. И. Стюфляева), функциональный 
стиль массовой коммуникации (Б. В. Кривенко). 
С открытием аспирантуры проблематика иссле-
дований естественно расширилась, а с начала 
1990-х гг. научная жизнь на факультете особенно 
оживилась, и прежде всего за счет проведения 
ежегодных научно-практических конференций 
с обязательным выпуском их материалов...» [1, 
с. 78]. И далее, остановившись на основных фа-
культетских («Акценты. Новое в массовой комму-
никации», «Вестник ВГУ. Серия: Филология. Жур-
налистика») и продолжающихся научных издани-
ях, на деятельности Академии наук региональной 
печати России и Совета по защите кандидатских и 
докторских диссертаций, автор подробно предста-
вил своих коллег, готовящих кадры высшей квали-
фикации.

Особый интерес представляет часть, посвя-
щенная вопросам типологии СМИ в трудах коллег, 
особый потому, что В. В. Тулупов, занимавшийся 
со студенческих лет практическим моделирова-
нием газет и пришедший к идее необходимости 
типологического анализа как в процессе подго-
товки тематико-оформительской концепции из-
дания, так и в процессе его дальнейшего пози-
ционирования, представляет здесь труды своих 
многочисленных учеников, с различной степенью 
детализации развивавших эту и другие идеи в за-
щищенных под его руководством кандидатских 
и докторских диссертациях. Приведем лишь не-
сколько цитат: «А. А. Кажикин предложил автор-
скую интерпретацию главных системных свойств, 
присущих СМИ, среди которых отметил детер-
минированность, инструментальность, динамич-
ность, многосубъектность, структурно-функци-
ональное единство, адаптивность. Осуществив 
классификацию периодических изданий Воро-
нежской области, он определил наиболее харак-
терные для рубежа веков типы печатной журна-
листики и проследил динамику развития системы 
местной печати, перешедшей за годы реформ от 
вертикальной, централизованной, целостной ор-
ганизации к горизонтальной, децентрализован-
ной и суммативной.

А. А. Золотухин провел комплексный анализ 
федерально-региональных газет, обозначив исто-
рические, социокультурные, экономические пред-
посылки, а также возможные перспективы разви-
тия подобных СМИ. Рассмотрев их с маркетин-
говой и типологической точек зрения, выявив их 
основные характеристики, модификации, ученый 
представил практический опыт проектирования и 

выпуска данной разновидности периодических из-
даний.

М. А. Старикова определила городской жур-
нал как универсальное массовое издание, по-
священное городу и его жителям, выпускаемое и 
распространяемое в данном населенном пункте. 
Поэтому, доказала она, наиболее важными типо-
логическими признаками для него являются тер-
риториальный (ареал и место издания) и функци-
онально-тематический, а основными функциями – 
просветительская, социальная, интеграционная, 
коммуникативная и функция формирования обра-
за городской среды. Она показала, что качествен-
ный городской журнал, тематика которого связана 
с бизнесом, политикой, экономикой, культурой и 
искусством в рамках городской жизни, может быть 
реальным посредником между народом, властью, 
бизнесом и научным сообществом. Являясь соци-
альным, социально ответственным по своей при-
роде, он объединяет элитарный и народный ин-
формационные потоки» [1, с. 84–85].

Были также представлены работы А. А. Ме-
лентьева, проведшего типологический анализ 
наиболее конкурентоспособных на молдавском 
рынке прессы русскоязычных газет и журналов; 
А. В. Прыткова, обратившегося к исследованию 
квалоида; А. С. Сундукова, рассмотревшего ди-
зайн современных журналов; В. А. Вершинина, 
доказавшего, что экспериментальная деятель-
ность является одним из основополагающих ме-
тодов естественно-научного познания, стано-
вясь необходимым инструментом современного 
медиа проектирования в условиях активного осво-
ения новых технологий и форм взаимодействия с 
аудиторией; А. Ю. Тышецкой, показавшей, как эф-
фективный редизайн базируется на понимании га-
зеты в виде целостного информационного продук-
та, где оформление, содержание и менеджмент 
представляют собой единый механизм формиро-
вания, закрепления и реализации концепции из-
дания и выбранной маркетинговой стратегии.

Как президент Академии наук региональной 
печати России (АН РПР) В. В. Тулупов не мог 
пройти мимо рассказа о ней, о том, как в 1998 году 
профессор Георгий Владимирович Антюхин, из-
вестный историк отечественной журналисти-
ки (его докторская диссертация, защищенная в 
1980 году, называлась «Основные этапы истории 
и некоторые закономерности развития местной 
печати России XIX – начала XX веков: на матери-
але Центрально-Черноземного региона»), высту-
пил с идеей организации подобной обществен-
но-профессиональной организации. Академия, в 
которой сегодня 22 действительных члена (12 по-
четных членов АН РПР ушли из жизни, но память 
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о них увековечена в недавно изданной энцикло-
педии [3]), продолжает свою деятельность, содей-
ствуя сохранению и развитию отечественного ме-
диапространства.

Главными достижениями профессора В. В. Ту-
лупова, конечно же, являются труды по медиади-
зайну [4–6]. И в этих изданиях значительное место 
занимают статьи по производству и оформлению 
газет: о смысловом восприятии визуальной ин-
формации газеты [2, с. 63–76], об историографии 
пресс-дизайна, об эстетике газетной полосы, о 
комплексном моделировании современных пе-
риодических изданий в свете коммуникативных 
стратегий, о принципах дизайна и навигации сай-
та интернет-издания и др. [1, с. 217–290].

Можно быть уверенным, что две новые кни-
ги известного воронежского ученого и препода-
вателя журналистики, первая из которых стала в 
2025 году победителем конкурса Ассоциации ком-
муникационных агентств России (АКАР) на лучший 
учебник по рекламе, связям с общественностью 
и смежным дисциплинам [1], будут востребованы 

студентами – будущими медиаспециалистами, а 
также действующими практиками – журналиста-
ми, рекламистами, пиарменами, дизайнерами и 
медиапедагогами.
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