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Аннотация: в статье рассматривается вопрос о представлениях у современных студентов образа 
героя как части более общей проблемы воспитания чувства патриотизма и ориентации на героиче-
ские идеалы. На конкретном эмпирическом материале авторы показывают, что наличие архетипов, 
релевантных традиционным духовно-нравственным ценностям, позволяет даже в условиях развя-
занной коллективным Западом информационно-психологической войны против России сохранить и 
укрепить гражданскую идентичность студенческой молодежи, а также обеспечивать психологиче-
скую основу для морально-социальной зрелости тех, от кого в ближайшей перспективе будет зави-
сеть судьба страны.
Ключевые слова: архетип, герой, студенты, сказочные персонажи, качества личности. 

Abstract: this article examines the the issue of modern students’ representation of the hero image in the 
minds of modern students as part of the broader problem of fostering a sense of patriotism and an orientation 
toward heroic ideals. Using specifi c empirical data, the authors demonstrate that the presence of archetypes 
relevant to traditional spiritual and moral values, even in the context of the information and psychological 
warfare unleashed by the West against Russia, allows for the preservation and strengthening of the civic 
identity of student youth, as well as provides a psychological foundation for the moral and social maturity of 
those on whom the fate of the country will depend in the near future.
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Наша страна переживает сложные времена. 
Агрессивность коллективного Запада усиливает-
ся с каждым днем на всех фронтах, включая ин-
формационно-психологический. В год 80-летия 
Победы в Великой Отечественной войне и окон-
чания Второй мировой войны приходится конста-
тировать, что альянс западноевропейских стран 
ведет гибридную войну против России, в которой 
информационно-психологической войне отводит-
ся особая роль. Расчет делается на разрушение 
психологического единства и солидарности рос-
сийского народа, дезорганизацию его воли и ре-
шимости, подавление чувства патриотизма, отказ 
от традиционных нравственных ценностей и ду-
ховного стержня национального характера. Пер-
востепенной «мишенью» является сознание рос-
сийской молодежи, так как в любом государстве 
молодежь – это мощный ресурс движения вперед. 
Особо изощренное воздействие на подростков и 
молодежь связано с коллективным бессознатель-
ным, в частности, с архетипами героя и злодея. 
Ведь содержание коллективного бессознательного 

проникает в сознание незаметно для самого чело-
века и может его кардинально «перепрошить», «пе-
резагрузить», выражаясь современным языком.

Более того, сегодня особую значимость при-
обретает изучение психологических проблем спе-
циальной военной операции – как личного опыта 
участников боевых действий, так и конструктов 
общественного сознания. Это служит ключом к 
осмыслению военных конфликтов за пределами 
официальных хроник и нарративов, формируе-
мых медиапространством. Для социальной и по-
литической психологии, а также военной психоло-
гии и педагогики интересна и ценна возможность 
проникнуть в коллективное бессознательное, что-
бы раскрыть содержание такого базового архети-
па, как архетип героя.

Архетип в переводе с латинского и древне-
греческого означает след от удара, отпечаток [1]. 
Понятие «архетип» можно встретить уже в трудах 
Филона Александрийского, Иринея Лионского, 
Дионисия Ареопагита и других древних мысли-
телей. Швейцарский психоаналитик К. Г. Юнг по-
лагал, что архетипы отвечают за то, как человек 
ведет себя, каким образом переживает различные 
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ситуации, какие способы и формы реагирования 
использует [2]. В современной психологии архе-
типы в широком смысле трактуются как структу-
ры бессознательного, формирующие восприятие 
человеком мира, его ценности и отношения, не-
зависимо от его воли и жизненного опыта. Ярким 
и распространенным воплощением архетипов вы-
ступают сказки и мифы, передающиеся веками от 
поколения к поколению.

Одним из наиболее часто встречающихся 
является архетип героя. Он складывается в за-
висимости от ситуации в обществе и оказывает 
фундаментальное влияние на мотивы, поступки, 
ценности людей, в том числе подрастающего по-
коления, которое в любом народе знакомится со 
сказками с раннего детства, когда бóльшая часть 
знаний и опыта формируется на основе бессоз-
нательного. Именно таков психологический меха-
низм появления и закрепления в сознании так на-
зываемого кода добра, патриотизма, чувства люб-
ви к своей семье, друзьям, окружению, стране. 

Поэтому очень важно бережно и последовательно 
передавать новым поколениям четкие представ-
ления о добре и зле, настоящих и мнимых цен-
ностях, героях и злодеях. Победить любое силь-
ное государство можно не на поле боя, а всего 
лишь взломав его ценностный код. Именно этого 
добиваются западные страны, не жалея средств, 
вкладываемых в средства массовой информации, 
политику, культуру, стремясь извратить ментали-
тет целых поколений нашей страны. Особенно 
ярко данный подход демонстрируют современные  
экранизации некоторых русских народных сказок. 
Например, сериал «Последний богатырь», где ос-
новным злодеем становится Добрыня, а Баба-Яга 
и Кощей неоднократно смело и жертвенно спаса-
ют мир.

В своем исследовании мы предприняли по-
пытку представить на основе анализа литера-
турных данных динамику архетипа героя в на-
шей стране в разные исторические периоды 
(табл. 1).

Т а б л и ц а  1

Динамика изменения архетипа героя в разные исторические периоды

Период Архетип героя

Древнерусский Неразрывно связан с былинными богатырями – Ильей Муромцем, Алешей По-
повичем, Добрыней Никитичем. Они символизировали физическую силу, 
мощь, отвагу, верность народу. Вся их жизнь была связана с защитой государ-
ства от внешних врагов. Для них свойственны высокие моральные качества: 
справедливость, честность, мужество, взаимопомощь. Их образы нашли от-
ражение в российской культуре: 1) в литературных произведениях, в частно-
сти былинах «Илья Муромец и Соловей-разбойник», «Добрыня Никитич и 
Змей Горыныч», «Алеша Попович и Тугарин Змеевич»; 2) в театральных по-
становках – народных представлениях и играх, основанных на былинных сю-
жетах; 3) в кинематографе, а именно в экранизациях былин, к примеру в муль-
тфильме «Алеша Попович и Тугарин Змеевич» [3; 4].

Петровская эпоха и XVIII век Воплощен в образе сильного реформатора, стратега, способствующего пре-
образованию страны и укрепляющего авторитет России на международной 
арене. Примерами служат государственные деятели: Петр I, Екатерина II, 
А. В. Суворов и др. В культуре они представлены: 1) в литературе: поэзией 
М. В. Ломоносова, драмами А. П. Сумарокова; 2) в театральных постановках:  
пьесами о Петре I и его реформах, Екатерине II; 3) в кинематографе: в истори-
ческих фильмах «Петр Первый», «Суворов. Великое путешествие» и др. [5].

XIX – начало XX века Собирательный образ героев – участников Отечественной войны 1812 года и 
русско-японской войны 1904–1905 годов, защищавших страну от внутренних и 
внешних угроз, проявлявших стойкость, коллективизм, мужество (полководец 
М. И. Кутузов, герой Д. В. Давыдов, контр-адмирал С. О. Макаров, героический 
защитник Порт-Артура генерал-лейтенант Р. И. Кондратенко и др.). Их образы, 
сохраненные в народной памяти, нашли отражение в культуре: 1) в литератур-
ных произведениях: романе Л. Н. Толстого «Война и мир», его «Севастополь-
ских рассказах», поэзии Д. В. Давыдова; 2) в театральных постановках: в спек-
таклях по произведениям А. С. Пушкина «Борис Годунов», «Капитанская 
дочка» и Л. Н. Толстого «Война и мир», «Севастопольские рассказы»; 3) в ки-
нематографе: экранизации произведений названных авторов [4–6].
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Советский период Делится на два этапа. Первый – послереволюционный, когда героем становит-
ся человек, самоотверженно трудящийся на благо Родины. Второй – после 
Великой Отечественной войны. В ореоле «героя» революционеры, фронтови-
ки, партийные деятели (В. И. Ленин, И. В. Сталин и др.). Их образы связаны с 
жертвенностью и коллективизмом и уже традиционно – с защитой страны от 
внешних и внутренних угроз. Ключевым событием становится Великая Отече-
ственная война, способствующая формированию образа защитника Родины. 
В это время архетип героя представлен в культуре: 1) в литературных произ-
ведениях, в том числе в поэме А. Т. Твардовского «Василий Тёркин», романах 
М. А. Шолохова «Тихий Дон», «Они сражались за Родину», произведениях 
К. М. Симонова; 2) в театральных постановках: спектаклях по произведениям 
А. Е. Корнейчука «Фронт», А. А. Фадеева «Молодая гвардия» и указанных 
выше авторов; 3) в кинематографе: в фильмах «Александр Невский» и много-
численных кинокартинах о Великой Отечественной войне («Они сражались за 
Родину», «В бой идут одни старики» и др.), экранизациях произведений на-
званных и других советских писателей [4; 7; 8].

Постсоветский период Претерпевает кардинальные изменения. Это связано с распадом великой 
державы – СССР, переходом к рыночной экономике, возникновением на тер-
ритории бывшего Советского Союза локальных вооруженных конфликтов, ко-
торые нередко были инициированы и поддерживались западной политической 
«элитой». Защита Родины героями выстраивается через призму личных пере-
живаний и интересов близких людей. Популярными становятся ветераны ло-
кальных конфликтов, однако нередко они встречают в обществе неоднознач-
ное отношение к себе. Да и их самих раздирают сложные внутриличностные 
противоречия, являющиеся отражением противоречий российского общества 
той поры, получившей название «лихих 90-х и нулевых». Опыт участников аф-
ганской и двух чеченских войн, не оцененный в должной мере руководством 
страны и местными «начальниками», становится востребованным в крими-
нальных структурах. Всё это сопровождается потерей прежних ценностей и 
идеалов. Появляется масса антигероев и маргиналов, аккумулирующих разо-
чарование в устройстве современного мира и собственной стране, неустроен-
ность в семьях и в самих себе. В общественном сознании нередко героями 
признаются бандиты, поскольку, несмотря на их противозаконную деятель-
ность, мотивы их, вроде бы, благородны. Появляются такие фильмы, как 
«Бригада» А. Сидорова (2002), «Бандитский Петербург» В. Бортко (2000–2007) 
и некоторые другие, отрицательные герои в которых вызывают явные симпа-
тии кинозрителей и выступают объектом подражания для определенной части 
молодого поколения. В постсоветский период: 1) отечественная литература 
продолжает обращаться к теме защиты Родины, но теперь эта защита часто 
рассматривается сквозь призму личных переживаний и внутренних конфлик-
тов. Примером может служить роман З. Прилепина «Патологии», в котором 
автор описывает войну в Чечне глазами молодого солдата; 2) российские теа-
тры также продолжают ставить пьесы, посвященные теме войны и героизма. 
Одним из примеров является спектакль «Сталинград» по роману Вячеслава 
Кондратьева, поставленный в Московском художественном театре имени 
А. П. Чехова; 3) российский кинематограф первых десятилетий XXI века актив-
но обращается к теме войны и защиты Родины, выпуская такие фильмы, как 
«Сталинград» Ф. Бондарчука (2013), «28 панфиловцев» К. Дружинина и А. Ша-
льопы (2016), сериал «Адмиралъ» А. Кравчука (2008) и другие, которые про-
должают развивать архетип героя как воина-защитника, адаптируя его к со-
временным реалиям [9].

Наши дни (на рубеже первой чет-
верти нового века)

У отдельных групп населения и, в первую очередь, у части школьников и сту-
дентов приобретает новые черты, превращаясь в туповатого блогера, основ-
ной смысл жизни которого – легкое материальное обогащение с минимизаци-
ей трудозатрат. А архетип «злодея», воплощенный в народных сказках в 
образе Кощея, у меркантильных барышень, не обремененных моральными 
принципами, приобретает черты желанного миллионера, способного обеспе-
чить сытую жизнь, наполненную тусовками, салонами красоты, шопингом и 
прочими жизненными удовольствиями.
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Проведенный анализ побудил нас выявить 

эмпирическим путем содержательную специфику 
образа героя и его ведущих качеств у студентов. 
Для этого в 2025 году мы провели исследование, 
которое включало два этапа. На первом мы изу-
чали предпочтения тремя поколениями в роли ге-
роев персонажей сказок (литературных произве-
дений) и их качеств. С этой целью мы опросили 
студентов ряда гуманитарных факультетов Воро-
нежского университета, их родителей, бабушек и 
дедушек – всего 202 человека: 82 студента обоих 
полов, 60 взрослых – родителей опрошенных сту-
дентов и 60 пожилых людей, бабушек и дедушек 
студентов. На втором этапе опросили 30 военно-
служащих – непосредственных участников бо-
евых действий в «горячих точках». Их возраст – 
юношеский и ранняя взрослость.

В исследовании использовалась авторская 
методика К. М. Гайдар и О. П. Малютиной, вклю-
чавшая два задания. Согласно первому, каждому 
испытуемому предлагалось выбрать персонажа, 
который полностью соответствует его представле-
нию о герое, среди следующих: Василиса Премуд-
рая, Иван Царевич, Илья Муромец, Добрыня Ни-

китич, Алеша Попович, Герда, Иванушка-дурачок, 
Руслан (из сказки «Руслан и Людмила»), Емеля, 
Кощей Бессмертный, Золотая рыбка, Дед Мороз, 
Ромео, Джульетта, Золушка, Алладин, Супермен, 
Дон Кихот, Белль, Андрей Болконский, Мюнхаузен, 
Том Сойер, Рапунцель, Тарзан, Шерлок Холмс, 
Колобок, Робин Гуд, Буратино, Старик Хоттабыч, 
Царевна-Лягушка. Во втором задании следовало 
выбрать три качества, которыми, по мнению ис-
пытуемого, должен обладать герой, из следующе-
го списка: сила, честность, заботливость, добро-
та, целеустремленность, настойчивость, самоот-
верженность, справедливость, эмпатия, умение 
работать в команде, ответственность, оптимизм, 
уверенность в себе, смелость, мудрость, терпи-
мость, гибкость, творческий подход, стрессоустой-
чивость, дисциплинированность, чувство справед-
ливости, стратегическое мышление, способность 
к обучению, интуиция, умение слушать, хорошее 
чувство юмора, быстрота реакции, патриотич-
ность, бескорыстность [10].

Обратимся к итогам первого этапа исследова-
ния. Результаты выполнения испытуемыми перво-
го задания представлены на рисунке.

Рисунок. Процентное соотношение выбора в роли героя сказочного (литературного) персонажа

Как видим, старшее поколение чаще всего 
выбирает Илью Муромца, Добрыню Никитича, 
Алешу Поповича (почти 100 % опрошенных). Эти 
персонажи являются лидерами выборов в группе 
взрослых: Илья Муромец (100 % опрошенных), До-
брыня Никитич (93,3 %), Алеша Попович (90,0 %). 
Так же часто, как последнего, взрослые выбира-
ют Андрея Болконского (90,0 % от выборки). А вот 

студенты в качестве героя предпочитают Шерло-
ка Холмса (100,0 %), Герду (96,7 %), Супермена 
(93,3 %), Тарзана (93,3 %), Кощея Бессмертного 
(93,3 %). Полагаем, что появление в студенческой 
группе среди героев отрицательного персонажа 
Кощея объясняется современной трактовкой рус-
ских народных сказок на «большом экране», о чем 
говорили выше.
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Перейдем к обсуждению результатов второго 
задания. В группе испытуемых пожилого возрас-
та в первую тройку выбранных качеств попадают 
патриотичность, надежность, доброта. На следу-
ющих трех местах – смелость, честность и спра-
ведливость. Мы склонны объяснить полученные 
результаты тем, что пожилые люди зачастую чув-
ствуют себя незащищенными, уязвимыми в силу 
не только ряда возрастных особенностей, но и ус-
ловий современной жизни. Поэтому одной из ве-
дущих потребностей у них является потребность 
в безопасности и заботе, что и обусловливает 
наиболее часто выбираемые ими качества героя. 
В представлении пожилых герой хоть и является 
самоотверженным и справедливым, но должен 
обладать рядом более «мягких» характеристик, 
проявляя доброту, заботу и поддержку.

Респонденты из взрослой группы считают, 
что героя отличают прежде всего целеустремлен-
ность, дисциплинированность, стрессоустойчи-
вость, справедливость и самоотверженность. То, 
что одним из главных качеств героя для них явля-
ется стрессоустойчивость, может, на наш взгляд, 
указывать на то, что взрослым часто приходится 
адаптироваться к различным (как правило, не-
ожиданным и глобальным) переменам в укладе 
жизни, а возможно, и на отсутствие чувства безо-
пасности. Для лиц в период взрослости наиболее 
важны те черты героя, которые связаны с эффек-
тивным принятием решений, когнитивным и лич-
ностным развитием. Лица этого возраста обычно 
находятся на этапе активной профессиональной 
деятельности, а также развития своей семейной 
системы. Именно поэтому для них значимы те ха-
рактеристики личности героя, которые влияют на 
его деятельность, ее эффективность, а также от-

вечают возрастным задачам развития в период 
взрослости.

Для студентов, находящихся на этапе юно-
шеского возраста, первая пятерка качеств героя 
включает силу, смелость, целеустремленность, 
самоотверженность и ответственность. Как из-
вестно, в юности происходит активное форми-
рование идентичности и социальных навыков 
личности, общество часто ожидает от молоде-
жи активного участия в коллективных действиях 
и проявления лидерских качеств, что делает ко-
мандную работу и способность к обучению важ-
ными для формирования образа героя. Молодые 
люди могут быть настроены более идеалистич-
но, что делает их восприимчивыми к качествам, 
связанным с силой героя и его смелостью. В не-
которых культурах героизм молодежи может ассо-
циироваться с изменениями и инновациями, что 
подчеркивает важность умения настоящего героя 
работать в команде и обучаться новому, а также 
проявлять целеустремленность. На формирова-
ние качеств героя в представлениях молодежи 
довольно сильное влияние оказывают западные 
кинокартины. Именно в них главными качествами 
героя являются сила и смелость. Причем доста-
точно часто герой представлен с невысоким IQ, 
но самоотверженным и преданным близким лю-
дям. До введения против России западных санк-
ций самыми популярными в молодежной среде 
были зарубежные фильмы о супергероях, напри-
мер, фильмы медиафраншизы «Киновселенная 
Marvel».

С помощью углового преобразования Фишера 
мы определили значимость различий результатов 
трех поколений, сравнив их попарно по главным 
качествам героев. Данные представлены в табл. 2.

Т а б л и ц а  2

Показатели углового преобразования Фишера

Качества героя Юность
и взрослость

Юность
и пожилой возраст

Взрослость
и пожилой возраст

Сила 6,87** 7,43** 0
Честность 1,84* 6,23** 4,77**
Доброта 1,35 7,15** 2,18**
Целеустремленность 4,49** 5,65** 0,86
Самоотверженность 1,41 0,29 3,05**
Справедливость 3,59** 5,71** 4,67**
Ответственность 2,49** 1,62 2,49**
Смелость 3,08** 2,74** 3,90**
Стрессоустойчивость 2,49** 1,10 0
Патриотичность 0,79 8,99** 5,04**
Надежность 3,87** 3,83** 3,35**
Дисциплинированность 3,97** 4,83** 1,85*

Примечание: * – различия значимы при α ≥ 0,05; ** – различия значимы при α ≥ 0,01.
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Как следует из таблицы, по такому качеству, 

как патриотичность (самому предпочитаемому 
лицами старшего возраста), различия незначимы 
между юношеской и взрослой группами и суще-
ственны в остальных двух парах групп. И надеж-
ность, и доброта важны лишь для лиц старшего 
поколения.

Студенты (юноши) и их родители (взрослые) 
одинаково предпочитают целеустремленность 
как главное качество героя: различия между ними 
незначимы по этому качеству. Между взрослыми 
и пожилыми различия незначимы относительно 
целеустремленности: обе группы ставят ее на 
первое место. А между пожилыми и студентами – 
значимы, так как у последних она находится лишь 
на третьем месте. Для взрослых на втором месте 
оказалось такое качество героя, как дисциплини-
рованность. При этом значимые различия мы об-
наруживаем по всем трем парным комбинациям. 
Но если для взрослых и пожилых людей лишь на 
уровне α ≥ 0,05, то для других пар групп – на уров-
не α ≥ 0,01. Поскольку пожилые испытуемые не 
выделили это качество среди ведущих, можно по-
лагать, что дисциплинированность более важна в 
образе героя именно для взрослых. Считаем, что 
это связано с периодом юности данной группы ис-
пытуемых, совпавшей с «лихими 90-ми и нулевы-
ми», когда без данного качества было просто не 
выжить. Аналогичным образом мы объясняем и 
появление в первой тройке качеств героя у взрос-
лых стрессоустойчивости. Причем статистически 
значимые различия по данному качеству героя 
выявлены лишь между студентами и их родите-
лями. Скорее всего, старшее поколение считает 
само собой разумеющимся наличие данной ха-
рактеристики у героя, специально не акцентируя 
на нем свое внимание.

В представлениях студентов в первую тройку 
качеств героя, причем на первое и второе места, 
попали сила и смелость. Статистический анализ 
выявил значимые различия по качеству силы 
между студентами и их родителями и между сту-
дентами и их бабушками и дедушками. Ни взрос-
лые, ни пожилые люди не считают данное каче-
ство типичным для образа героя. При этом в пред-
ставлении юношеской группы смелость особенно 
значима для героя. Пожилые также признают это 
качество необходимым для героя, но ставят его 
лишь на четвертое место. А вот группа взрослых 
респондентов вообще не выделила его. Возмож-
но, для них это качество является настолько есте-
ственным для героя, что они специально его не 
выделяют.

Далее перейдем к результатам второго эта-
па исследования, в который были включены во-

еннослужащие. Их предпочтения сказочных (ли-
тературных) персонажей в качестве героев ока-
зались не столь согласованными, как в других 
группах респондентов. Наиболее часто (в 20,0 % 
случаев) героем был назван Илья Муромец. Вто-
рым по частоте упоминания оказался Супермен 
(16,7 % опрошенных). Наконец, третье место раз-
делили Робин Гуд и Добрыня Никитич (их выбрали 
по 13,3 % испытуемых). Как видим, военнослужа-
щие по своим представлениям о герое занимают 
как бы промежуточное положение между студен-
тами и более старшими по возрасту людьми, по-
скольку у военнослужащих герой ассоциируется 
как с героями народного эпоса (как и у взрослых и 
пожилых людей), так и с персонажами зарубежной 
литературы (как у студентов), хотя это иные пер-
сонажи, чем выбранные студентами.

Анализ предпочитаемых военнослужащими 
персонажей раскрывает многогранность их пред-
ставлений о героическом идеале. Они отдают 
дань уважения как традиционным, так и совре-
менным архетипам героя. Илья Муромец из рус-
ского эпоса и Супермен из американской мас-
совой культуры, несмотря на принадлежность к 
различным культурным традициям, выступают 
символами защиты и могущества, направленного 
на благо общества, а также самоотверженности, 
которую военнослужащие отнесли к типичным ка-
чествам героя. Эти персонажи воплощают идею 
силы, поставленной на службу справедливости. 
В то же время фигуры Робина Гуда и Добрыни Ни-
китича, сопряженные не только с различными эт-
нокультурными общностями, но и с разными исто-
рическими эпохами, представляют иной аспект 
героизма – морально-этический. Эти персонажи 
символизируют готовность к самопожертвованию 
ради высших идеалов и ценностей и стремление 
к социальной справедливости, что также находит 
отклик в представлениях военнослужащих о каче-
ствах героя.

Главными качествами героя военнослужащие 
выбрали: силу, смелость, честность, самоотвер-
женность и умение работать в команде (боевое 
товарищество). Эти результаты ожидаемы, учи-
тывая специфику военной службы, особенно в 
условиях боевых действий, где данные качества 
нередко становятся решающими факторами эф-
фективного решения боевых задач и выживания. 
Сила, смелость и честность формируют триаду 
основополагающих качеств, которые военнослу-
жащие считают наиболее ценными в героической 
личности. Примечательно, что эти характеристи-
ки имеют как практическое, так и символическое 
значение в контексте военной службы, явно пе-
рекликающееся с образом героя, распространен-
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ным в народной памяти и общественном созна-
нии. Обращает на себя внимание и тот факт, что 
перечень героических качеств у студентов и во-
еннослужащих во многом совпал: и те, и другие 
выделили силу, смелость, самоотверженность. 
Это объясняется не только возрастной близостью 
двух групп испытуемых, но и тем, что у большин-
ства студентов, как и военнослужащих, преобла-
дают присущие нашему менталитету ценностные 
ориентиры.

К. Юнг продвигал идею «о защитной роли 
символов – первообразов, которые обладают 
сакральным началом, определяют жизненный 
путь человека и являются его внутренним стерж-
нем. Адекватные операции с архетипами в про-
цессе воздействия на аудиторию оживляют сло-
жившуюся систему ценностей и необходимых 
для существования святынь. Поэтому активное 
присутствие ментальных образов в массовой 
информации является важным условием сохра-
нения самобытности национальной культуры» [9, 
с. 154]. Согласимся с И. В. Ерофеевой: «…архе-
тип обязан быть устойчивым, непозволительно 
искажать его структуру. В современных услови-
ях глобальной информационно-психологиче-
ской войны идет яростный «штурм символов» 
(К. Юнг), позволяющий, насколько это возможно, 
переписать традиционную систему ценностей, 
заглушить голос национальной картины мира» 
[9, с. 154].

Таким образом, мы наблюдаем определенные 
различия в образе героя и его главных качеств в 
представлениях трех поколений. Специфика пред-
ставлений студентов выявляется при сопоставле-
нии с представлениями у их родителей, бабушек и 
дедушек, а также в сравнении с такой социально-
профессиональной группой, как военнослужащие. 
Объясняется она не только микросоциальными, 
но и макросоциальными факторами, в том числе 
разнонаправленными информационно-психологи-
ческими воздействиями, оказываемыми на созна-
ние и бессознательное современных студентов. 
Как показало наше исследование, несмотря на 
информационно-психологическую вой ну, ведущу-
юся сегодня зарубежными акторами, своих гло-
бальных целей она не достигает. Тем не менее не 
должна прекращаться непрерывная воспитатель-
ная работа со студенческой молодежью, в том 
числе с курсантами ведомственных вузов, по укре-
плению у нее духовно-нравственных ценностей и 
«возвращению» к традиционным отечественным 
архетипам. Формирование гражданской идентич-
ности, а в ее рамках профессиональной идентич-
ности защитников Отечества, неразрывно связа-
но с доминирующими в сознании учащейся мо-

лодежи ценностными ориентациями и образцами 
для подражания, раскрывающими свойственные 
героям качества. Это может служить надежным 
ориентиром в морально-психологической и воспи-
тательной работе, а также в самовоспитании. По-
лученные нами данные могут найти практическое 
применение в деятельности вузовской психологи-
ческой службы, а также подразделений психоло-
гической службы Вооруженных сил России. Выяв-
ленные нами архетипические предпочтения могут 
быть использованы для разработки программ пси-
хологического сопровождения студентов, курсан-
тов и действующих военнослужащих. Апелляция 
к общим героическим идеалам способствует спло-
чению коллективов, повышению индивидуальной 
мотивации, актуализации профессионального са-
моразвития и самосовершенствования.
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