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В российской экономике в течение 2016 г. про-
должали действовать негативные внешние факто-
ры, обусловленные падением цен на нефть и огра-
ничениями в импорте товаров и технологий. Наря-
ду с этим начали проявляться тенденции, оказыва-
ющие компенсирующее и стимулирующее влияние 
на экономический рост. Российская экономика 
адаптируется к ограничениям импорта товаров, 
развивается импортозамещение, снижаются из-
держки, происходят высвобождение неэффектив-
ного капитала и повышение конкурентоспособно-
сти отечественной продукции вследствие суще-
ственной девальвации рубля.

В сложившейся ситуации сохранять экономи-
ческую стабильность, благоприятные условия для 
жизни населения и развития предпринимательства 
позволяет направленность развития Воронежской 
области на модернизацию диверсифицированной 
региональной экономики, новое качество социаль-
ной сферы и формирование активной обществен-
ной среды.

Благодаря экономической базе, сформирован-
ной за последние годы, в 2016 г. продолжена поло-
жительная динамика роста региональной экономи-
ки (101,2 % в сопоставимой оценке к уровню 
2015 г., по России – 99,8 %). С темпами, существен-
но превышающими среднероссийский уровень, 
продолжилось укрепление положительных тенден-

ций в ключевых секторах экономики (промышлен-
ность, животноводство, строительство) [1–5]. 

По объему экономики Воронежская область 
традиционно входит в тройку регионов-лидеров 
среди субъектов ЦФО (после г. Москвы и Москов-
ской области), а по итогам 2016 г. вплотную при-
близилась к двадцатке наиболее экономически 
развитых в стране. Объем ВРП увеличился с 
301,7 млрд рублей (2009 г.) до 885 млрд рублей 
(оценка 2016 г.). За этот период ВРП в абсолютном 
выражении увеличился в 2,9 раза (ВВП РФ – 
в 2,2 раза), сложилось достаточное видение пер-
спектив развития региона различными институци-
ональными группами [2–3; 6–7]. 

Социально-экономическое развитие Воронеж-
ской области, в том числе потребительской сферы 
товаров и услуг, представлено в табл. 1–2.

Среднедушевые региональные показатели ВРП 
постепенно приближаются к среднему значению по 
России: если в 2011 г. объем ВРП на душу населения 
области (203,6 тыс. рублей) составлял 64 % от сред-
нероссийской величины (317,5 тыс. рублей), то в 
2015 г. разрыв существенно уменьшился, и данное 
соотношение уже составляло 80 % от среднероссий-
ского показателя (352,9 тыс. рублей по области 
против 444 тыс. рублей по России). В рейтинге 
субъектов РФ Воронежская область улучшила свои 
позиции относительно 2009 г. на 19 мест, переме-
стившись с 51-го места на 32-е место в 2015 г. [2].

По абсолютным значениям в расчете на душу 
населения ВРП по итогам 2014 г. сложился в объеме 
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Статистический анализ индикаторов развития потребительской сферы товаров и услуг Воронежской области

Т а б л и ц а  1
Индикаторы (показатели) развития потребительской сферы товаров и услуг Воронежской области [2–3]

Индикаторы 2012 г. 2013 г. 2014 г. 2015 г.
Значения индикатора в 2016 г. В % к уров-

ню 2015 г.план факт % выполнения

Валовой региональный продукт 
(далее – ВРП) в текущих ценах, 
млрд руб.

568,6 611,7 717,7 823,1 811,2 884,5 109,2 107,6

ВРП на душу населения в теку-
щих ценах, тыс. руб. 243,9 262,6 308,0 352,9 347,8 379,4 109,1 107,5

Доля продукции, произведен-
ной малыми предприятиями, в 
общем объеме ВРП, %

28,3 20,4 24,9 28,6 21,5 28,6 107,1 100

Индекс физического объема 
оборота розничной торговли, в 
сопоставимых ценах к предыду-
щему году, %

119,0 106,8 107,2 93,2 95,0 96,6 101,6 103,4

Реальные располагаемые денеж-
ные доходы населения, % 113,5 108,0 106,5 102,3 102,0 92,7 90,7 90,4

Соотношение среднедушевых 
доходов к прожиточному мини-
муму, %

342,3 368,9 373,5 368,3 348,0 362,1 114,1 93,8

Доля населения с денежными 
доходами ниже величины про-
житочного минимума в общей 
численности населения, %

10,3 9,2 9,0 9,2 8,6 9,4 91,0 100,2

Т а б л и ц а  2
Динамика основных показателей социально-экономического развития  

Воронежской области в сравнении с Российской Федерацией [2–3]

Показатели 2009 г. 2010 г. 2011 г. 2012 г. 2013 г. 2014 г. 2015 г. 2016 г.

Рост за 7 лет  
(к уровню 2009 г.)

Воронежская 
область

Российская 
Федерация

ВРП 96,3 101,2 111,4 109,3 102,2 105,9 100,5 101,2 135,6 111,6
Промышленное  
производство 99,4 106,6 110,1 129,7 106,1 108,0 103,7 104,7 189,4 116,2

Сельское хозяйство 100,1 72,9 166,9 104,7 109,2 101,1 100,9 103,4 146,7 122,3
Строительство 100,5 124,1 107,2 118,4 105,1 104,1 96,9 103,9 173,5 100,8

Инвестиции 99,8 125,3 112,3 112,6 113,7 106,7 100,3 100,1 193,0 111,3
Розничный  

товарооборот 98,2 109,6 112,8 119,0 106,8 107,2 93,2 96,6 151,6 111,1

Платные услуги 102,7 114,6 106,1 107,0 105,1 101,8 101,1 103,3 145,4 110,1
Реальные  

располагаемые  
доходы населения

99,0 109,2 105,8 113,5 108,0 106,6 102,8 92,7 143,9 104,7

Номинальная  
заработная плата 111,3 112,1 112,0 121,7 111,7 110,0 103,6 107,4 208,9 197,2

Уровень бедности  
в % к общей числен-

ности населения
20,1 18,4 17,2 10,3 9,2 9,0 9,2 9,4 сниж. в 2,1 

раза +0,3 п.п.

Производитель-
ность труда 98,2 101,7 111,4 109,1 102,4 106,3 101,0 101,2 137,5 109,6
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304,3 тыс. рублей, что составляет 74,5 % от величи-
ны российского среднедушевого производства ВРП 
(в 2013 г. – 69,2 %). В рейтинге субъектов по пока-
зателю «объем ВРП на душу населения» область 
заняла 40-е место в России и сохранила 7-е место в 
ЦФО (в 2013 г. – 43 место в России) [5–6; 8].

В последние годы в Воронежской области сло-
жилась стабильная положительная динамика обо-
рота продукции, производимой малыми предприя-
тиями. Об этом свидетельствует как сопоставление 
оценок значений показателя, полученных по данным 
ежегодных выборочных обследований Росстата 
(данные за 2011–2014 гг.), так и значений показате-
ля, сформированных по результатам сплошного 
статнаблюдения, проводимого органами статистики 
один раз в пять лет (2010 г., 2015 г.). 

Системный рост показателя обеспечивается как 
ростом количества субъектов малого бизнеса (да-
лее – МСП), так и повышением производительности 
труда. По состоянию на 01.01.2017 г. на территории 
области осуществляли деятельность 85,4 тыс. субъ-
ектов МСП, или 110 % к уровню 2015 г. В течение 
2016 г. оказана поддержка 1,2 тыс. субъектов ма-
лого бизнеса (112,6 % к уровню 2015 г.) [9]. Реали-
зация мер господдержки и повышения доступности 
кредитных ресурсов позволила субъектам МСП 
получить кредиты в объеме 4,17 млрд руб., а также 
обеспечила сохранение порядка 10 тысяч рабочих 
мест и создание более 650 новых рабочих мест. 
Прирост выручки субъектов малого и среднего 
предпринимательства, получивших государствен-
ную поддержку, составил 2 % к уровню 2015 г. 
Объем налоговых поступлений от предпринима-
тельства по спецрежимам увеличился на 6,4 % 
к уровню 2015 г. [2–3; 9]. Бюджетная система ре-
гиона оказалась достаточно устойчивой к кризис-
ным проявлениям [10].

Индекс физического объема оборота розничной 
торговли за 2015 г. составил 96,6 % (по Российской 
Федерации – 94,8 %, по ЦФО – 94,4 %). В абсолют-
ном выражении оборот составил 483,4 млрд руб. 
По величине розничного товарооборота Воронеж-
ская область занимает 3-е место в ЦФО, 14-е ме-
сто – в России [2–3; 5].

В среднем по стране и в большинстве субъектов 
РФ три последних года отмечается сокращение 
реального содержания денежных доходов. При 
этом в Воронежской области снижение реального 
содержания доходов населения отмечено впервые 
с 2009 г. (92,7 %). За последние пять лет реальные 
располагаемые доходы выросли на 23,3 % (по Рос-
сии – снизились на 1,6 %). По данному показателю 

Воронежская область занимает 1-е место среди 
83 субъектов РФ (без учета г. Севастополя и Респу-
блики Крым) [2–3].

Реальные располагаемые денежные доходы за 
2015 г. в среднем по России сокращены на 4 %, в 
Воронежской области выросли на 2,9 %, что соот-
ветствует 5-му месту в Российской Федерации. 
Среди областей ЦФО Воронежская область стала 
единственным регионом, не допустившим сниже-
ния реальных доходов [2]. 

За 2016 г. величина прожиточного минимума 
увеличилась незначительно (на 0,54 %) и состави-
ла 8218,8 рубля. Значение стратегического инди-
катора «соотношение среднедушевых доходов к 
величине прожиточного минимума» составило 
362,1 % и более чем на 14 п.п. превысило плановое 
значение, установленное на 2016 г. [2]. 

За 2015 г. среднедушевой доход составил 
30 334,3 рубля и увеличился по сравнению с 2014 г. 
на 18,9 %. Величина прожиточного минимума за 
2015 г. выросла на 19,7 %, в среднем за год соста-
вила 8 174,25 рубля [5].

В 2015 г. Воронежская область в составе субъ-
ектов Российской Федерации по показателю бедно-
сти (доля населения с денежными доходами ниже 
региональной величины прожиточного минимума) 
переместилась с 13-го места на 4-е место, в составе 
областей ЦФО – поделила 2-е место с Липецкой 
областью. В 2009 г. по уровню бедности Воронеж-
ская область занимала 71-ю рейтинговую позицию 
в России, в 2011 г. – 57-е место [1].

Торговля является важнейшим элементом со-
циально-экономического развития региона, состо-
яние и эффективность функционирования которо-
го непосредственно влияет как на уровень жизни 
населения, так и на развитие производства потре-
бительских товаров. Торговля стимулирует рост 
доходов, обеспечивает высокую скорость оборота 
финансовых ресурсов, является сферой привлече-
ния трудовых ресурсов. Потребительский рынок 
выполняет многогранные функции жизнеобеспе-
чения населения.

В Воронежской области на 01.01.2017 г. заре-
гистрировано 23,1 тыс. предприятий и организа-
ций, осуществляющих деятельность в сфере опто-
вой и розничной торговли, ремонта автотранспорт-
ных средств, бытовых изделий и предметов лично-
го пользования, что составляет 38,3 % от числа 
хозяйствующих субъектов всех видов экономиче-
ской деятельности [3].

Среднегодовая численность занятых в органи-
зациях и предприятиях данной сферы региона 



ВЕСТНИК ВГУ. СЕРИЯ: ЭКОНОМИКА И УПРАВЛЕНИЕ. 2017. № 4 129

Статистический анализ индикаторов развития потребительской сферы товаров и услуг Воронежской области

в 2016 г. составила 128,4 тыс. человек (в розничной 
торговле – 41,0 тыс. человек), что на 3,3 % выше 
уровня 2015 г. и составляет 18,5 % от численности 
работников всех видов экономической деятельности. 
Существенную роль в развитии торговли в Воро-
нежской области играет малый бизнес. Количество 
индивидуальных предпринимателей, занятых в 
сфере торговли, составляет 28,2 тыс. человек [1; 11].

За 2016 г. в бюджетную систему Российской 
Федерации от оптовой и розничной торговли Во-
ронежской области поступило платежей на сумму 
16,9 млрд рублей, что составляет 19,2 % от общих 
платежей области [3].

Одним из основных показателей, характеризу-
ющих уровень жизни населения, является средне-
душевой оборот розничной торговли. Оборот 
розничной торговли на душу населения составил 
208,6 тыс. рублей. По данному показателю область 
занимает 3-е место в ЦФО и 13-е место среди 
субъектов РФ (14-е в 2015 г.) [2].

В макроструктуре оборота розничной торговли 
преобладали непродовольственные товары, их 
удельный вес составил 56,7 %. Пищевых продук-
тов, включая напитки, и табачных изделий продано 
населению на 209,5 млрд рублей, непродоволь-
ственных товаров – на 273,9 млрд рублей, что в 
товарной массе по пищевым продуктам, включая 
напитки, и табачным изделиям меньше уровня 
2015 г. на 0,5 %, а по непродовольственной группе – 
на 5,3 % [5].

Индикатором развития потребительского рын-
ка является обеспеченность населения торговыми 
площадями. За последние 5 лет (2012–2016 гг.) 
обеспеченность населения площадью торговых 
объектов в регионе увеличилась на 14,5 % (с 550 
до 630 м2 на 1000 человек). По итогам 2016 г. обе-
спеченность населения площадью торговых объ-
ектов превысила установленный норматив на 
42,5 % [1–3].

В последнее время в регионе прослеживается 
тенденция укрупнения предприятий розничной 
торговли. Развитие крупных и средних предприя-
тий торговли, прежде всего, связано с развитием 
розничных торговых сетей. Доля оборота рознич-
ных торговых сетей в общем обороте розничной 
торговли Воронежской области увеличилась на 
3,6 %, составив 23,1 % (в 2015 г. – 22,3 %) [3; 5].

На территории региона осуществляют деятель-
ность свыше 70 торговых розничных сетей. За 
последние 3 года в области открылись 2 распреде-
лительных центра крупных торговых сетей «Пяте-
рочка» и «Магнит», связывающие региональных 

производителей сельскохозяйственной продукции 
и продовольствия и предприятия розничной про-
довольственной торговли.

В интересах местных товаропроизводителей 
ведется планомерная работа с сетевыми структу-
рами по увеличению доли представленности воро-
нежских продуктов. Этому способствует как про-
ведение закупочных сессий, выставочно-конгресс-
ных, ярмарочных мероприятий, так и адресная 
помощь местным производителям в продвижении 
товаров на потребительский рынок региона. 

Так, на 01.01.2017 г. доля продаж отдельных 
групп товаров воронежских производителей в об-
щем объеме продаж продовольственных товаров, 
реализуемых в торговых сетях, достигла 37 % 
(в 2015 г. – 33 %) [1; 3].

При сохранившейся в 2016 г. тенденции фор-
мирования оборота розничной торговли области за 
счет продажи товаров торгующими организациями 
и индивидуальными предпринимателями в стаци-
онарной торговой сети (92,6 % от общего объема 
продаж) увеличилась в сравнении с 2015 г. доля 
продажи товаров на рынках и ярмарках (7,4 % 
в 2016 г. против 7 % в 2015 г.) [4]. Розничные рын-
ки и ярмарки являются востребованными форма-
тами у значительной части потребителей. Это 
обус ловлено гибкой ценовой политикой, доступ-
ностью товаров различным слоям населения.

В 2016 г. большое внимание уделяется разви-
тию торговли на розничных рынках и ярмарках как 
необходимому условию для развития конкурентной 
среды. На территории Воронежской области функ-
ционируют 18 розничных рынков (в 7 муниципаль-
ных районах и 2 городских округах), в том числе 
универсальных – 14, специализированных – 4. 
На действующих рынках области организовано 
свыше 6 тыс. торговых мест [2; 5].

Всего в регионе в минувшем году функциони-
ровало 268 ярмарочных площадок, на которых 
организовано более 24 тыс. торговых мест. По 
итогам 2016 г. на ярмарках реализовано продукции 
на сумму более 14 млрд рублей, в том числе сель-
скохозяйственной продукции – на сумму 3,5 млрд 
рублей.

Оборот оптовой торговли в 2016 г. составил 
706,2 млрд рублей, что в сопоставимых ценах со-
ставило 122,7 % к уровню 2015 г. Оборот обще-
ственного питания составил 13 268,3 млн рублей, 
или 103 % к уровню 2015 г. в сопоставимой оцен-
ке [6].

В 2016 г. населению предоставлено платных 
услуг на 118,2 млн рублей, что на 3,3 % выше уров-
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ня 2015 г. Удельный вес бытовых услуг в общем 
объеме платных услуг, оказанных жителям регио-
на, увеличился с 18,4 % в 2015 г. до 18,9 %. Бытовых 
услуг оказано на 22,3 млрд рублей, что на 6,9 % 
выше уровня 2015 г. [2–3].

Уровень потребительских цен в Воронежской 
области в 2016 г. (декабрь к декабрю 2015 г.) вырос 
лишь на 5,51 % после 13,59 % по итогам кризис-
ного 2015 года. Среднегодовой прирост цен на 
продовольственные товары в 2016 г. составил 
6,21 % после 19,97 % в 2015 г. Прирост цен на 
непродовольственные товары достиг 8,03 %, сни-
зившись после 15,6 % в 2015 г. [3].

Устойчиво развивается агропромышленный ком-
плекс области [12]. Складываются перспективные 
отношения в корпоративном секторе экономики [13].

В рамках реализации Указа Президента РФ от 
6 августа 2014 г. № 560 «О применении отдельных 
специальных экономических мер в целях обеспе-
чения безопасности Российской Федерации» на 
территории области еженедельно проводился мо-

ниторинг цен на фиксированный набор продоволь-
ственных товаров.

Основными целями в сфере развития торговли 
и потребительского рынка на ближайшую перспек-
тиву являются:

– создание условий для ликвидации разбалан-
сированности торгового обслуживания и содействие 
развитию многоформатной торговли в регионе; 

– содействие импортозамещению в части про-
движения местных производителей на региональ-
ный и межрегиональный рынки;

– развитие сельскохозяйственной кооперации 
в части содействия продовольственной безопасно-
сти удаленных и малонаселенных пунктов и само-
занятости населения таких территорий; 

– недопущение необоснованного роста цен на 
пищевые продукты, входящие в перечень социаль-
но значимых товаров первой необходимости;

– создание условий для развития добросовест-
ной конкуренции.
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